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Sumario Los medios, la nueva palanca social

arodiando a Arquimedes, el cual pedia unicamente un punto de

apoyo para mover el mundo gracias a la fuerza multiplicadora de
la palanca, en nuestros dias el sabio de Siracusa a buen seguro que hubie-
se puesto los 0jos en los mass media para mover (manejar) a las socieda-
des. Los medios de comunicacion han devenido con el tiempo en podero-
sos instrumentos de conformacion social mediante la (de) formacion de
opiniones poco criticas.

Es verdad que las opiniones son libres. Y asi debe ser. Sin embargo, las
informaciones tienen que ser —constitucionalmente— veraces (art. 20.1-d).
Ciertamente la veracidad es dificil de plasmar en muchos casos, pero el
periodista debe acercarse lo mas posible a los hechos (imparcialidad) de-
jando para otros las opiniones interpretativas. En todo caso, el receptor
debe poder distinguir con claridad lo que es informacion contrastada de
interpretaciones; cuya credibilidad dependera de la explicacion razonada
de las mismas.

Sin embargo, en nuestros dias las opiniones se cuelan de matute, camufla-
das como informaciones ‘objetivas’. El opinador en vez de contextualizar
y explicar, muy frecuentemente, se salta la mas elemental presuncion de
inocencia (proceso de intenciones) pontifica a base de futuribles (sin duda
lo haran) pesimismo antropologico (todos igual) utilizacion de chascarri-
llos de dudoso gusto cuando no descarado amarillismo (medias verdades
o burdas invenciones) y ultimamente recurriendo a la espectacularizacion
como sustitutivo de informacion. Frivolizacion.

Ciertamente no es un fenomeno exclusivo de nuestro tiempo y tampoco
unicamente de nuestro pais; no obstante, lo que si es cierto es que en
nuestra época la sociedad del espectaculo ha conquistado espacios impen-
sables gracias en gran medida a las nuevas tecnologias. Sin embargo,
éstas no son las culpables, sino el mal uso que de ellas se hace. Manipula-
ciones diversas y hasta sutiles las encontramos tanto en el medio impre-
so —mucho mds abundante fuera de nuestras fronteras— la radio —credibi-
lidad de la espafiola— como especialmente en los audiovisuales.

Innumerables tertulias —baratas y con buenas audiencias— sostenidas por
tertulianos profesionales nos inundan y hasta atufan (contaminan) por to-
das partes. Asi, a falta de contenidos enriquecedores se recurre al grito,
insultos, gesticulaciones, insinuaciones, etcétera como Unicos recursos
para entontecer aun mas a audiencias crédulas y/o aburridas.

Lo que no cabe duda es que los medios de comunicacion plurales y criti-
cos son imprescindibles para toda sociedad democratica. En Espana, la
informacion esta concebida constitucionalmente como servicio piblico;
sin embargo, dado que en su gran mayoria los medios de comunicacion
estan en manos privadas y unicamente en media docena de personas re-
sulta muy dificil que el periodista, desde su propia pluralidad, pueda lle-
var a cabo su cometido libremente, maxime en época de profunda crisis
de las estructuras medidticas. Paro.

No debiéramos olvidar que sin libertad real -no tnicamente legal— de in-
formacion y opiniones no hay verdadera democracia. Sin embargo, se
puede constatar, por desgracia, que muchas audiencias ya se han ‘acomo-
dado’ y prefieran prestar atencion unicamente al vocero de su parroquia
mas que a voces discrepantes. Malos tiempos para la informacion veraz y
opiniones criticas.

CELSO ALMUINA

PRESIDENTE DEL ATENEO DE VALLADOLID
(elateneodevalladolid@gmail.com)



LA CONSPIRACION ,
EN LA QUE NUNCA PARTICIPE

a actualidad atn ardfa pero su pulso parecfa ha-
berse tomado un breve respiro. El sabado 13 de marzo
de 2004, a primera hora de la tarde, apenas se encontra-
ba una veintena de personas en la redaccion central de
CNN+. Los atentados del 11-M y sus consecuencias ha-
bian obligado a mantener los dos dias anteriores una exi-
gente y dramatica programacion en directo. Por delante
quedaba todavia el despliegue organizado para las elec-
ciones del domingo 14. Entre el dolor y la conmocion,
aquella jornada de reflexién discurtia entre la investiga-
ci6én de la matanza, los partes médicos, la logistica del
duelo y los preparativos electorales.

También los maximos responsables del canal (el Di-
rector General, Paco Basterra; el Director de Informati-
vos, Antonio San José; y la Subdirectora de Informati-
vos, Victoria Lafora) habfan salido a descansar unas ho-
ras. Por encargo suyo, el unico reportero libre, Daniel Se-
rrano, se marchd con una cimara a un hospital para ha-
cer un reportaje humano con familiares de inmigrantes
muertos o heridos en la masactre.

Poco antes de las cinco de la tarde, dos periodistas nos
avisaron, cada uno por su lado, de que habian recibido en
sus teléfonos mensajes de origen indefinido sobre con-
centraciones convocadas en la calle Génova. Nos causa-
ron sobre todo extrafieza. Tras consultar a Victoria Lafo-
ra, decidimos que la camara que estaba instalindose para
el dia siguiente en la sede del Partido Popular bajara, si
fuera necesario, a grabar unos planos de esa hipotética
protesta. No difundimos la cita en pantalla ni enviamos a
nadie para cubrirla. El famoso «pésalo» constituia una
prevision de segundo orden.

Un valioso avance

La Cadena Ser y Telecinco, que parecfan ir un paso
por delante en la investigacién de los atentados, empeza-
ban a apuntar con claridad a la probable autorfa islamis-
ta. Cuestionaban de esa manera al ministro del Interior,
Angel Acebes, quien en su comparecencia del mediodia
habfa insistido en que ETA era la principal sospechosa
de la matanza terrorista para acabar apostillando, como
tantas veces aquellos dfas, que «todas las hipotesis se
mantenfan abiertasy. Un relato reiterativo e impreciso
que iba desgastandose a la vista de quienes asistian a sus
ruedas de prensa.

Santiago Saiz

Periodista

Monumento a la libertad de prensa, de Gustavo Penna, 2000.

Cerca de las seis, un redactor experimentado de
nuestra plantilla, Juan Tortosa, llamé para adelantar-
nos que le constaba que habia magrebies detenidos.
Tenfa en su poder la informacién mas codiciada, pero
ni él podia contarlo en antena sin poner en riesgo a su
fuente ni otras llamadas a fuentes oficiales lo confir-
maron. Por prudencia, mantuvimos silencio pero en
absoluto perdimos de vista su valiosa aportacién. Los
detalles que no pueden publicarse resultan a veces
mas decisivos que los publicados porque influyen en
las miradas. Paradojas del periodismo.

El dato reforzaba la desconfianza sobre la informa-
cién facilitada por el Gobierno. En ese ambiente de aler-
ta, poco antes de las seis y media unos gritos atrajeron de
repente nuestra atencién. Procedfan de uno de los televi-
sores donde recibfamos los envios de las agencias. APTN
Direct, un servicio internacional para dotar de conteni-
dos en tiempo real a las cadenas de informacion conti-
nua, habfa comenzado a ofrecer sin previo aviso image-
nes en directo de las protestas en la calle Génova. Cien-
tos de personas coreaban consignas contra el gabinete de
Aznar y la invasién de Irak: Queremos la verdad antes
de votarly.

Nosotros crefamos tener un indicio de esa verdad. So-
bre la movilizacién, sin embatgo, sélo disponiamos de
los datos que deducfamos de la pantalla: cientos de per-
sonas, tension politica y un amplio dispositivo de seguri-
dad. Tampoco sabfamos cuanto iba a durar esa sefal,
que constaba solo de imdgenes y sonido ambiente. No
dudamos; unos minutos mas tarde comenzamos a te-
transmitirla.



El impacto del directo

Tras avisar a los jefes de la de-
licada conexién en directo que
estabamos iniciando —y recibir su
visto bueno—, tomamos la pre-
caucion de activar nuestra cama-
ra en la sede del PP. Se encontra-

que, segun nos adelantaba el re-
portero Miguel Toral, iba a pro-
ducirse sobre las ocho.

En realidad, esa jornada tan
compleja solo repetimos en
CNN+ aquello que habiamos
practicado hasta convertitlo en
nuestra marca: engancharnos a

ba alli, como las de APTN Di-

rect, no porque supiéramos lo que iba a suceder, sino pa-
ra ser usada al dia siguiente. Nuestra camara ofrecia un
plano de escasa visibilidad, que mostraba los furgones
policiales aparcados. Pero nos proporcionaba un tiempo
para reaccionar sin ‘irnos a negro’ si la agencia tenfa pro-
blemas o decidia cortar su envio de improviso para saltar
a otro escenario de actualidad.

Fue una retransmision muy dificil, especialmente patra
Sandra Golpe (hoy en Antena 3), obligada a comentatla
desde el platé sin datos precisos ni apoyos externos. Tan
solo un escueto teletipo hablaba de «la primera protesta
convocada a través de los teléfonos mévilesy.

Como es habitual, la presentadora fue recapitulando
lo ocurrido desde el jueves. Alternabamos su informa-
cién de contexto con respiros en los que se percibia la
emotividad del momento. Por propia iniciativa o movili-
zados desde Produccion, algunos periodistas de CNN+
se acercaron a la zona para incorporarse a la cobertura y
enriquecerla con sus comentarios por teléfono.

La conexion se prolongé durante una hora y media de
una elevada tensién que no quisimos aumentar pero que
—haciendo autoctitica- tampoco logramos enfriar. Es
cierto que, como luego se nos reprocho, una manifestan-
te afirmé en antena que habia acudido a la protesta por-
que «una amiga suya lo habia oido en la SER», pero no
aclar6 si antes de la concentracion o cuando ésta ya habia
arrancado. Es igualmente cierto que no hicimos suficien-
te hincapié en que las manifestaciones estan por defini-
ci6én prohibidas en la jornada de reflexién, aunque Car-
los de Vega (que entonces cubtia la informacién del PPy
actualmente trabaja en El Pais) lo recordé en alguna de
sus intervenciones.

Las cadenas generalistas no interrumpieron sus pro-
gramas y el canal 24 Horas, dependiente de RTVE, opt6
por ignorar la concentracion. Tenfamos, gracias a la omi-
sion de otros canales, nuestra exc/usiva. ;Por qué renun-
ciar a ella? La fuerza del directo era evidente. El interés,
innegable. No ocultaré un cierto temor personal a sobre-
valorar lo que podfan ser movilizaciones inducidas o mi-
noritarias. Pero, ¢y si aquellas personas tenfan razoén? ¢Y
si el Gobierno no estaba diciendo toda la verdad?

Era tal el flujo de consultas —por el pinganillo y por te-
léfono— que me llegaban que solo la pericia de los técni-
cos del estudio hizo posible que la conexién no descarti-
lase. Ante las reiteradas dudas sobre la duracién del des-
pliegue, me vi obligado a repetir una sincera pero poco
tranquilizadora respuesta: no lo sabfa porque no depen-
dfa de nosotros. Un objetivo razonable era aguantar has-
ta la siguiente comparecencia del ministro del Interior

una noticia de impacto y desarro-
llarla al maximo en tiempo real. Lo mas significativo fue
que arrancamos sin preparacion previa, como reaccion a
un material ajeno y sin medios propios hasta que los pro-
ductores pudieron reorganizar nuestro equipo. El repor-
taje humano sobre los inmigrantes se abandoné sobre la
marcha.

Novedades en la investigacion

Pasadas las ocho, el ministro del Interior anunci6 pu-
blicamente —y lo retransmitimos de forma integra—la de-
tencioén de dos ciudadanos indios y tres marroquies. Es-
ta noticia, relevante por sf misma, contradecfa ademas la
hipétesis de que el atentado habia sido perpetrado por
ETA. El giro en la investigacion introdujo un nuevo fac-
tor de incertidumbre en nuestro trabajo. Canal + decidié
en ese momento ampliar hasta una hora la duracién de
su informativo nocturno. Tenfamos que elaborarlo con-
trarreloj.

Cuando Sandra Golpe dio el relevo en el platé a José
Ramén Pindado, ya estibamos dispuestos para ofrecer
en directo las comparecencias que anunciaban Rajoy y
Rubalcaba mientras tratibamos de componer en parale-
lo un relato informativo cerrado y coherente para Ca-
nal+. No parecfa facil. La escaleta, de duracién imprevi-
sible, inclufa puntos de directo sin confirmar, videos que
estaban rehaciéndose y material que ni siquiera habfamos
mirado. Antonio San José nos aconsej6 por teléfono que
recogiéramos integras las principales comparecencias pa-
ra amarrar con ellas el arranque, asegurarnos de que no
dejabamos fuera ningtn dato relevante, recoger todas las
versiones y en términos practicos, calcular, sobre esos ci-
mientos, cuantos minutos tendriamos que completar
hasta el cierre.

El plan funcioné. Por un lado, las comparecencias
fueron consecutivas y no simultaneas, lo que nos permi-
ti6 no distorsionar la jerarquia informativa. En segundo
lugar, la expetiencia de los realizadores, montadores y
productores facilité la toma instantanea de decisiones en
esa media hora crucial, de 21 a 21:30, en que por un lado
emitfamos en directo en CNN+ las palabras de los lide-
res politicos mientras intentabamos coordinar con el
agua al cuello el informativo de Canal+. Por ultimo, ha-
bia regresado a la redaccion el jefe de Nacional, Rafa de
Miguel (hoy en El Pais) y habia acudido como refuerzo el
editor de informativos Lino Ventosinos, actualmente en
Noticias Cuatro.

Solo quedaba un obstaculo: completar la hora que nos
habfan asignado. Como no podiamos estirar la duracion
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de las comparecencias ni de los videos, recurrimos a
completar el informativo con una segunda ronda de co-
nexiones para pulsar como evolucionaban las protestas
en las principales ciudades. Esta solucién aument6 la
sensacion de inmediatez, pero volvié a dejar la impresion
de que estabamos incentivando el estallido ciudadano
contra el PP. En realidad, no tenfamos otra manera de
ajustarnos a la ventana que nos habfan abierto en la pro-
gramacion, siempre calculada al segundo, de Canal+.
Aun asi, la decision técnica no contradecia los principios
informativos. El descontento en la calle podia conside-
rarse, después de las detenciones, la segunda noticia mas
relevante del sabado.

El endiablado dia de reflexién no concluy6 alli. Conti-
nuaron durante algunas horas las protestas, se produje-
ron nuevas declaraciones y, al filo de la medianoche, se
produjo el reconocimiento publico por el ministro del
Interior de que Al Qaeda se habia atribuido, con ciertos
visos de verosimilitud, los atentados del 11-M. Lleg6 el
domingo, y el triunfo electoral de Zapatero, y las acusa-
ciones contra CNN+.

Criterios informativos

No hubo ninguna conspiracién por nuestra parte.
Tan solo una cobertura criticable en algunos aspectos,
pero basada en decisiones técnicas e inspirada en crite-
rios informativos. Ni sabfamos de antemano lo que iba
suceder, ni habfamos preparado un despliegue para cu-
britlo, ni muchos menos contribuimos a que ocurriera.
Hs posible que diéramos mayor importancia a las pro-
testas que a otras noticias. Pero en los canales de infor-
macién continua el equilibrio no debe juzgarse en fun-
ci6én de un periodo determinado de tiempo sino de la
cobertura completa, y desde el jueves habiamos re-
transmitido de forma integra y exhaustiva todas las re-
acciones y comparecencias derivadas de la masacre te-
rrofista.

Hace un par de afios que felizmente han desaparecido
de la agenda politica las polémicas sobre el 11-M. Y hace
unas semanas que las asociaciones de victimas han asisti-
do juntas por primera vez a los actos de conmemoracion
y homenaje. Un minimo consenso democratico resulta
imprescindible. Los atentados los cometen los asesinos y
no los Gobiernos, aunque estos puedan equivocarse en
la prevencién o en la reaccion.

Nunca he tenido la impresion de que el PP perdiera
las elecciones de 2004 por la matanza de Atocha. Desde
mi punto de vista —y esto es estrictamente una opiniéon—
las perdi6, mas bien al contrario, por sus imprudentes y
sesgados pronunciamientos sobre ellos, por intentar de-
fender la hipétesis sobre la autorfa que mas beneficiaba
al Gobierno cuando los datos iban desacreditandola a la
vista de todos.

Con frecuencia se repite que el Ejecutivo estuvo so-
metido a una excesiva presion por parte de los medios de
comunicacién y de la opinién publica. El propio Aznar
abri6 la puerta a esa presion desde el momento en que

Homenaje a las victimas del 11-M en la Puerta del Sol, 2016.

llamé a los directores de los principales diarios para ase-
gurarles, en un error a esa hora comprensible, que la ma-
tanza era obra de ETA. El tratamiento previo de otros
asuntos graves como los motivos para la invasién de
Irak, el accidente del Yak-42 o el hundimiento del Prestige
ya habfan sembrado la sospecha de que la informacion
gubernamental no siempre tenfa la altura institucional re-
querida.

El valor del periodismo

Los cargos publicos toman decisiones, los periodis-
tas tratamos de informar. Desde nuestras lineas edito-
riales pero sin faltar a la verdad. Aquel 13-M, el medio
para el que ahora trabajo, el diario El Mundo, también
enojo a una parte de la dividida opinién publica al pu-
blicar una entrevista con el candidato del PP, Mariano
Rajoy. Habia sido planificada para el viernes 12 y cerra-
ba la serie en la que habian aparecido otros aspirantes.
El terremoto informativo ocasionado por la matanza
aconsejo aplazatla y acab¢ saliendo ese sabado de re-
flexion. Recupero la pregunta formulada sobre la co-
bertura por CNN+ de las protestas ciudadanas: ¢de-
bfan renunciar a ella?

Al abandonar de madrugada la redaccion, varios
compafieros nos preguntamos sobre la hipotética in-
fluencia en las elecciones de las protestas callejeras y de
la tardia rectificaciéon del Gobierno sobre la autoria de
los atentados. Concluimos que no debiamos analizarlo
en esos términos. Nosotros habfamos hecho nuestro
trabajo, a los votantes les tocaba decidir. Poderes, pe-
riodismo, ciudadania. Sobre ese triangulo de equili-
brios precarios, a menudo imperfectos, siempre con-
trapuestos, se asienta la democracia.

CNN+ cerré en diciembre de 2010 por decision
empresarial. Desde entonces la epidemia de mesas va-
cias y contratos menguantes ha empobrecido las re-
dacciones. Si los periodistas no conseguimos defender
el contexto y la jerarquia en nuestro trabajo, la depre-
ciacién avanzara y acabaremos resultando prescindi-
bles para la mayorfa de los ciudadanos. La sociedad
con mayor capacidad de acceso al conocimiento perde-
ra un elemento de juicio critico para ordenarlo. Nave-
garemos entre abundante informacién pero correre-
mos el riesgo de hundirnos en la ‘ignocracia’.



EL FUTURO DE LA PRENSA

engo la impresiéon de que algunos analistas,
incluidos bastantes colegas, se estan precipitando al
redactar necrolégicas por la prensa impresa. Es evi-
dente que los medios on /ine y las redes sociales estan
restando difusion a los periédicos, que muchos pues-
tos de venta estan desapareciendo y que las cuentas de
resultados de las empresas editoras no son boyantes.
La crisis econémica, con la caida de la publicidad y las
ventas, ha precipitado un cambio importante ante su
futuro que viene impuesto sobre todo por los avances
tecnologicos que nos permiten ya no la rapidez, sino la
instantaneidad en la circulacion de las noticias.

La historia del periodismo y sus diferentes medios
muestra varias etapas y todas ellas marcadas por cam-
bios en los soportes técnicos que han venido surgien-
do. El ultimo ejemplo lo vivimos con la radio que, en
los afios de las décadas de los cincuenta y los sesenta,
languidecio hasta el extremo de darsela por difunta an-
te la competencia arrolladora de la television. El argu-
mento para explicar su muerte era sencillo: ¢Cémo las
familias se van a conformar escuchando los programas
pudiendo ademas verlos? Eran los tiempos ademas de
las radionovelas y los especticulos musicales. Pero
también la tecnologia de galena que parecia haberla
condenado acudié en su socorro de la radio con la apa-
ricién de los transistores que, unida a la acertada reac-
cion de los profesionales, no solo logrd hacerla sobre-
vivir sino también revitalizarla.

Internet es el comienzo de una etapa en la historia
de los medios de comunicacién cuya dimensién toda-
via no podemos calcular. Estd cambiando muchos as-
pectos de nuestras vidas y, entre todos ellos, ninguno
de una forma tan elocuente como la manera de comu-
nicarnos y, por lo tanto, de conocernos las personas de
diferentes origenes, razas, culturas y creencias. El avan-
ce que Internet aporta supera la condicion de medio

Diego Carcedo

Periodista y escritor

de comunicacion: realmente lo que ofrece es el mayor
soporte conocido para la difusién de todos los medios
existentes, desde la prensa impresa hasta la television
pasando por el disco o el libro, como nunca se habia
sofiado. La prensa tiene su espacio propio ocupado
por los periddicos digitales y las webs de los tradicio-
nales impresos que, entre otras ventajas, ofrecen un di-
namismo a la hora de difundir las noticias excepcional.

A los medios digitales les faltan segundos para ganar
en rapidez, gozan de espacio ilimitado para atender to-
dos los frentes informativos y cumplen su funcién con
un coste econémico muy reducido tanto para las em-
presas como para los usuarios. A primera vista, como
hace cincuenta afios ocurrié con la radio, son imbati-
bles; es verdad y cada vez lo seran mds en su ambito.
Pero eso no tiene por qué convertir las hemerotecas en
museos arqueolégicos de los tiempos del papel, como
algunos acelerados ya dan por hecho. Nadie puede ne-
gar que la letra impresa en papel, sean libros, revistas o
periédicos es la que fija mejor las ideas, la que marca
las agendas politicas, econémicas, culturales y deporti-
vas y, sin duda, la que ejerce mayor influencia en la so-
ciedad.

Aunque las ventas de diarios han descendido, los
periédicos siguen siendo el medio que, ademas de mar-
car las agendas informativas en todas las actividades
publicas, fija los criterios en torno a los hechos y per-
petda el conocimiento que de ellos se desprende. Los
usuarios del libro electrénico —y es otro ejemplo para-
lelo—, que tantos atractivos ofrece en cuanto a comodi-
dad y desembolso, reconocen que cuando se trata de
profundizar en la lectura de textos pedagdgicos o de
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te —no exclusivamente— de-
ben guiar el desarrollo de
sus contenidos para el dia
siguiente. El interés que
despiertan las noticias, es
decir, lo que ocurre a nues-
tro alrededor, serd funda-
mental para que las redac-
ciones elaboren el resto de

alto nivel literario e intelectual, el libro en papel sigue
siendo insustituible. Claro que lo que también resulta
evidente es que los periédicos impresos ya hoy, y nada
digamos de mafiana, no pueden resignarse a esperar su
final sin reaccionar. Tienen en juego nada menos que
su supervivencia No hacerlo a tiempo serfa un atenta-
do social porque la sociedad sigue necesitandolos co-
mo aiun demuestran sus cifras de difusion y sus valora-
ciones de influencia.

Cada vez tienen menos margen para avanzar noti-
cias, eso es cierto, la lucha tradicional por los «scoops»
en papel poco menos que carece de sentido, porque
cuando los diarios se ponen a la venta por las mafianas,
ya las informaciones por recientes que sean son cono-
cidas a través de la radio o de los medios o# /ine, pero
eso no implica que no sigan siendo imprescindibles pa-
ra que la sociedad esté bien informada y formada. La
prensa digital ganard en rapidez pero la prensa impresa
es imbatible en profundidad. En el campo de las noti-
cias, quizds mantengan mas margen de conservacion
de su formula actual los periddicos regionales o locales
porque la informacion de proximidad suele circular de
forma mas lenta en los grandes medios audiovisuales
que la nacional o internacional.

Pero, es frecuente escuchar la pregunta, ¢y entonces,
a los peribédicos impresos qué les queda? Pues en mi
modesta opinién, mucho y muy importante. A la pren-
sa escrita le quedara por mucho tiempo esa capacidad
por ahora insustituible de aportar elementos perdura-
bles para el analisis, la opinion y la reflexién en torno a
cuanto acontece y a su significacion mas alla de sus ele-
mentos y anécdotas. No estoy con ello defendiendo el
periodismo doctrinal —si es que en determinados casos
se le puede llamar periodismo a lo que es propagan-
da—, en absoluto; estoy escribiendo del periodismo que
proporciona y fija los datos necesarios para que cada
cual pueda formarse sus opiniones, aumentar sus co-
nocimientos y fortalecer la libertad de sus ideas y prin-
cipios.

Partiendo de esta tesis, sin embargo, opino que los
medios impresos no pueden dejar de lado la actuali-
dad; antes al contrario, son las noticias ya adelantadas
por los medios electronicos, las que fundamentalmen-

los contenidos y los presen-
ten de forma sugerente para
el lector. Los periédicos, como los demas medios, tie-
nen su propio y particular atractivo que incluye desde
la linea editorial hasta la diagramacién pasando logica-
mente por la valoracién y diversificacioén de los temas.

Y ese atractivo, que debe explorar todos los valores
de un hecho pero enriqueciéndolo con los detalles, an-
tecedentes y posibles consecuencias, fruto de la inves-
tigacion propia y el andlisis que ayude a su mejor com-
prension y valoracion, es lo que los periédicos del fu-
turo inmediato tienen que desarrollar y cultivar. La tan
manida expresion nuevo periodismo cobra ahora mayor
importancia, porque el periodismo del futuro tiene por
delante el reto de ampliar el servicio social que presta
aprovechando todas las sinergias, plenamente compa-
tibles y complementarias, que brindan los diferentes
medios y el impreso, el primero.

Los periédicos impresos en casi toda Europa, y pat-
ticularmente en Hspafia, vuelcan por tradiciéon una
gran parte de su atencion a la politica y en los tltimos
tiempos a la economia a costa de postergar la informa-
ci6én internacional. No deja de ser paraddjico que en
un mundo cada vez mas globalizado e interrelaciona-
do, la prensa desdefie muchos aspectos de la situacion
exterior para concentrarse en los hechos de proximi-
dad. Pero sobre contenidos, y no solo en la desaten-
cion de la informacion internacional, las redacciones
deben reflexionar y actuar con urgencia. Al ciudadano
actual son muchas las cosas que le interesan ademads de
la politica y el deporte, que también.

La cultura, en sus multiples variantes, necesita ma-
yor atencion. La derivada popular de los contenidos de
las programaciones de muchas televisiones deja a la so-
ciedad mas necesitada de cultivar sus conocimientos y
conocer mejor la realidad que atraviesa. Existen publi-
caciones periodicas de caracter cultural que resultan
muy interesantes, pero en general su difusion es limita-
da, y los diarios deben ser los que cubran mejor ese
hueco que existe en la oferta informativa cotidiana. La
politica, los sucesos, el deporte, la sociedad y hasta la
economia ofrecen hechos de caracter coyuntural en su
actualidad; la cultura, en cambio, es la que ofrece un in-
terés permanente y mas permeable a la memoria de las
personas.



INFORMAR, FORMAR, ORIENTAR

El papel de los medios de comunicacion en la sociedad actual

J. I. Foces
Subdirector de «F/ Norte de Castilla»

ivimos en la sociedad de la sobredosis
informativa. Lo habitual es que desde la ma-
flana a la noche el ciudadano reciba un innu-
merable conjunto de impactos informativos
por tierra, mar y aire. Informacion, informa-
cién, informacion... Radio, television, pe-
riédicos, paginas webs de radios, paginas
webs de television, paginas webs de periddi-
cos, blogs,... Y el boca a boca, ya puestos.
Informacion, informacién, informacion. La
nuestra es la sociedad de la sobredosis infor-

mativa. Desbocada, mas si cabe, por la proli-

feracion de redes sociales en las que no solo se rebotan
contenidos informativos de radios, televisiones y pe-
riédicos de todo el mundo, sino en la que también se
crean constantemente, sin limite horario, cantidades
impresionantes de noticias. Aunque todo esto parece
fruto de los avances tecnolégicos del siglo xx1, el his-
toriador norteamericano Catl Bridenbaugh ya alertaba
hace medio siglo de que existian «muy buenas razones
para preocuparse por la sobrecarga de los circuitos de
la mente humanax. El neoyorkino James Gleick consi-
deraba esta alusion de Bridenbaugh como «una meta-
fora bastante innovadora» para expresar la sensacion
de «demasiada informacién», sensacion, afiadia, «que
parecia nuevar. Pero nada mas lejos. El propio Gleick
se remonta a un texto de 1621 del clérigo y erudito de
Oxford Robert Burton en el que ya detallaba la «sobre-
abundancia de informacién» que inundaba aquellos
tiempos. Y advertia: «No se lamentaba (Burton); sim-
plemente, estaba sorprendidoy.

Sobreabundancia en el siglo XV1I; sobrecarga, en el
XX, sobredosis en el XxI... El propio Gleick va mas
alla al establecer la relacion que nace de la «ansiedad de
la informacién», que lleva a un «exceso de informa-
cién» producto de la «sobrecarga informativa» y acaba
conduciendo a la «fatiga de informacioény». Periodista y
escritor, Gleick es una de las referencias mundiales
para la exploracion de las ramificaciones culturales de

la ciencia y la tecnologfa. En su obra de 2011
Informacion, bistoria y realidad, ahonda en la sobrecarga
informativa a la que a diario esta sometido el ciudada-
no libre y recuerda como el influyente escritor nortea-
mericano del pasado siglo David Foster Wallace ofre-
ci6 el que es posiblemente el nombre mas siniestro
para esa situacion: «Ruido total». Y alertaba Gleick:
«Un aluvién de datos a menudo no consigue decirnos
lo que debemos saber. Por otra parte, el conocimiento
de algo no garantiza nuestra iluminacién ni nuestra
sabidurfax.

Todo ese conjunto inabarcable de informacion se
muestra ante el ciudadano dentro de un cuasianarqui-
co desarrollo que nadie regula y que, sin embargo,
parece armoénicamente organizado. Internet es un gran
contenedor, que sumado al espacio radioeléctrico, al
medio televisivo y a los periddicos sumerge al lector, al
telespectador, al radioyente en un estado de ‘hiperdis-
posicion’ a recibir permanentemente informaciones.
Contenidos informativos por doquier, al alcance de
cualquiera, en cualquier momento, en cualquier situa-
cién, en cualquier estado... Sin embargo, lejos de
poder ser considerado todo esto como algo inadecua-
do, aparece como un privilegio del ciudadano: el dere-
cho a la informacién que protege por igual a todos los
ciudadanos se muestra en su maxima expresion. Es
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casi imposible, casi, poder disponer de un cauce mayor
de noticias. Todo un privilegio ciudadano, asentado en
el derecho fundamental a la informacion.

¢Coémo puede mostrarse el lector, el telespectador,
el radioyente ante ese privilegio? ¢Esta desprotegido?
Evidentemente, no, por el hecho de disponer como
individuo de un bien preciado: la libertad para elegir el
canal por el que recibir la informacién. Actuaria asi esa
libertad como primer filtro, potentisimo filtro, para
canalizar el caudal informativo que le llega desbocado.
De esa manera, el filtro-libertad ayuda a ordenar la
informacion de que dispone en dosis incontables.

Aqui es donde aparece el papel fundamental que en
una sociedad libre ejercen los medios de comunica-
cién. Cada vez que ha aparecido un adelanto tecnolo-
gico ha hecho acto de presencia una teorfa rayana en el
catastrofismo para anunciar la muerte de algin tipo de
medio de comunicacién o de un soporte informativo.
Asi, cuando vio la luz la televisién, inmediatamente
surgieron las voces que anunciaban el apocalipsis
radiofénico. El paso del tiempo, como en otras tantas
cosas, también puso aqui todo en su sitio: 1a radio supo
buscar su espacio y la television, el suyo. Sin estriden-
cias, sin que nadie lo ordenara. Casi de manera natural
ambos medios fueron recolocindose en el espacio
vital de los ciudadanos y encontraron su sitio. Cuando
ain no se habifan apagado las voces que vaticinaron sin
éxito el final de la radio por la irrupcién de la televi-
sion, llegd Internet y con él se multiplicaron los agore-
ros. Surgieron como setas los profetas de la aniquila-
cién no ya de la radio (otra vez), sino de la television y
de los periddicos en papel. A un nuevo avance tecno-
légico, mayor catastrofe para el mundo de los medios
de comunicacién. Y no contentos con eso, el derrotis-
mo que destilaban algunos de quienes auspiciaban
estas teorfas de la aniquilacion de soportes informati-
vos fueron mas alld al pronosticar la muerte de la pro-
fesion periodistica. Con un blog o 140 caracteres en un
tuit o comentarios en una red social,

comunicacion. Yo, individuo integrado en un conjun-
to social (barrio, pueblo, ciudad, etc.), puedo difundir
por redes sociales o en otros sitios web datos, comen-
tarios, hechos, pero ¢con solo eso cumplen los cano-
nes para ser considerados noticia periodistica?
Evidentemente, no. De ahi que en la era digital, con la
permanente renovacién de soportes y aparatos para
difundir informaciones, los medios de comunicacién
social se hayan convertido en esenciales para algo fun-
damental: orientar al ciudadano, ofrecetle la informa-
cién debidamente contrastada hasta elevarla a la cate-
gorfa de noticia y ayudatle a recibirla de forma sufi-
cientemente eficaz como para conformar en ¢él, como
receptor del mensaje, el necesario interés para que pet-
manezca fiel a una marca informativa. El tiempo, final-
mente, ha devuelto a las marcas el papel que siempre
tuvieron, con independencia de que el monopolio tra-
dicional que representaba el periodista entre el emisor
y el receptor del mensaje haya ido diluyéndose a medi-
da que se ha desarrollado el mundo digital.

Pero en ese mundo, que algunos consideran una
auténtica jungla informativa, y no les falta razon, el
papel de los medios de comunicacién y de los perio-
distas es esencial, necesaria y afortunadamente prota-
gonista. ¢Tanto para llegar a esta misma conclusion?
¢Tanto movimiento, tanta desazon, tanto cambio, tanta

revolucion, tanto cuestionamiento,

cualquier ciudadano podria convertirse
en periodista. Y si no tanto, en infor-
mador.

Otra vez el tiempo, implacable
ordenador de las cosas, ha vuelto a
poner todo en su sitio. O, para ser mas
exactos, ha empezado a poner las
cosas en su sitio. No todo el mundo es
periodista por el simple hecho de
escribir un blog o estar en una red
social. De la misma forma, éstos no

pueden ser sustitutos de un medio de

tanta reforma, tanta convulsién en el
mundo del periodismo para acabar en
el punto de origen? Pues si, ha sido
necesario todo eso para que se volvie-
ra a vislumbrar que los medios de
comunicaciéon forman parte esencial
de la sociedad. Y la mejora de la técni-
ca ha ayudado a fortalecer el principio
inalterable del periodismo: la busqueda
de la verdad para ofrecérsela a los ciu-
dadanos. Esa es la esencia del medio

de comunicacién y esa esencia perma-



nece inalterable en la sociedad actual, una socie-
dad globalizada, interconectada y tecnologica-
mente cambiante de forma permanente. Esa
busqueda de la verdad eleva el papel de los
medios de comunicacion en el control de los
gobiernos, de los poderes publicos, un papel que
se muestra fundamental en las sociedades libres,
gracias al cual se han impedido excesos por parte

de muchos gobiernos.

Pero volvamos a David Foster Wallace, y a su
teorfa del «Ruido total» por la sobredosis informativa a
la que estan expuestos los ciudadanos, y a la adverten-
cia de Gleick sobre que «un aluvién de datos a menu-
do no consigue decirnos lo que debemos saber» y que
«el conocimiento de algo no garantiza nuestra ilumina-
cién ni nuestra sabidurfa». Uno y otro, Foster y Gleick,
nos conducen con estas sentencias al punto basico
sobre el papel de los medios de comunicacion en la
sociedad actual. Gana peso y cobra su maxima dimen-
sién el hecho de que el medio de comunicacion esta
para ayudar a sobrevivir informativamente en el «ruido
total» del que habla Foster: el medio ordena las noti-
cias sobre el criterio de las que, a su juicio, tienen mas
interés para los ciudadanos. De ahf que el ingente cau-
dal informativo pueda ser canalizado para hacerlo lle-
gar con orden al receptor de las noticias. Pero como el
conocimiento de algo no garantiza nuestra ilumina-
cion, en palabras de Gleick, es evidente que el medio
de comunicacién es la mejor linterna para ello. Bajo los
criterios de su propio modelo editorial, el medio se
encarga no ya solo de informar, sino de ayudar a for-
mar la opinién y contribuye a orientar el criterio del
receptor de las noticias. Y cuanto mds préximo estd al
ciudadano el medio de comunicacion, cuanto mas trata
de informarle sobre la sociedad en la que vive, mayor
es el nexo de unioén que se establece entre el emisor y
el receptor del mensaje, mayor es la complicidad entre
el medio de comunicacién y el ciudadano y mas con-
tundente es aun la reclamacién por parte del ciudada-

Good Night and Good Luck tiene lugar en 1953 durante
los primeros tiempos del periodismo televisivo de difusion.

no de informaciéon veraz, de calidad, contrastada y
adaptada a los multiples canales por los que las puede
recibir. Aqui radica otro de los elementos esenciales de
los medios de comunicacién en su contribucion a la
conformacién de sociedades libres y democraticas, en
las que los poderes publicos saben que tienen a los
medios de comunicacién como permanentes vigilantes
de su accién diatia: la constante adaptacion a los avan-
ces tecnoldgicos, para ofrecer las noticias en los sopor-
tes que consumen los propios ciudadanos. Soportes
que estan ayudando a facilitar a la sociedad una capa-
cidad de interacciéon con los medios de comunicacién
impensable hace solo una década, que contribuye, tam-
bién, a que el lector, el oyente, el telespectador vaya
adquiriendo una mayor conciencia social, que le per-
mita poder participar permanentemente en el gran
debate de la mejora de la sociedad en la vive.

El periodismo es el nexo de uniéon entre el medio de
comunicacion y la sociedad en la que este esta inserta-
do. El ciudadano necesita informacion de calidad en la
que confiar y ese es el papel que desarrollan los medios
de comunicacion social en la época actual, la mas avan-
zada tecnoldgicamente: ser los garantes de que la
sociedad recibe noticias verdaderas, ser los vigilantes
de que los poderes publicos desarrollan su labor con-
forme al ordenamiento juridico que la rige, ofrecer al
lector mecanismos suficientes para ayudarle a confor-
marse una opinion propia sobre un hecho o circuns-
tancia y contribuir a que permanentemente los ciuda-
danos tengan garantizado el derecho a la informacién.
Por todo esto el papel de los medios de comunicacién
social sigue siendo esencial para fortalecer la democra-
cia y para asentar las bases de una sociedad libre, justa
y equitativa. Un papel inalterable al paso del tiempo y
a las mejoras tecnoldgicas. La mision informativa, for-
mativa y orientadora de los medios de comunicacion
permanece invariable, por mucho que proliferen los
avances en la tecnologifa y por mucho que se profundi-
ce en la modernizacion de los medios de transmision y
en la puesta en marcha de nuevos soportes.
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;NOS LEEN?

CAlguien nos lee y nos hace caso? Esta pregun-

ta aparentemente inocua es el eje de este articulo y tie-
ne una doble respuesta porque plantea dos cuestiones
proximas pero diferentes. La consulta alude al papel de
«columnistas y opinadores» en la prensa escrita y tenia
como objetivo servir de referencia inicial para abordar
este asunto desde una perspectiva un tanto inusual ya
que apunta a una incertidumbre que rara vez es exte-
riorizada. Se envi6 hace unos dfas por correo electroni-
co, en un mensaje donde también se indicaba que el
texto figurarfa en un nimero monografico sobre los
medios de comunicacién y que su extensiéon deberia
rondar los tres folios. La respuesta es la que sigue a
continuacion pero se dividio en dos partes porque una
y otra cuestiéon, como algunos sospechan, no siempre
guardan relacion.

¢Nos leen? Pues si. Si, nos leen: da fe de ello el
ministro de Cultura portugués, Jodo Soares, que pre-
sentd su dimisién el pasado 8 de abril de 2016 tras
haber amenazado con abofetear a dos columnistas de
un diario luso que eran criticos con su gestion. Gracias
a este caso puede establecerse ademas que la costum-
bre perdura en tiempos recientes —al menos durante
los ultimos diecisiete afilos— porque aporté un dato
revelador. Lo corrobora el teletipo de la agencia EFE
donde podia verse parte del texto que el dimisionario
habia colgado el dia anterior en la red social Facebook:
«En 1999 le prometi piiblicamente un par de bofetadas. Fue
una promesa que atin no pude cumplir, no me crucé con este per-
sonaje, Augnsto Seabra, a lo largo de todos estos asios. Pero con-
tinilo esperando tener esa suerte, ya legard el dia». El colofon
de esta pieza tan poco ciceroniana permite descubrir
ademds que era un voraz lector de columnistas y opi-
nadores porque lo cerraba con una sentida reflexion
personal: «Estoy viendo que le tengo que buscar a él, y ya de
paso a Vasco Pulido Valente, para las saludables bofetadas.
Solo les puede hacer el bien. Y a mi tambiény.

En Espafia también nos leen pero, afortunadamen-
te, apenas se constatan ejemplos de esa vehemencia
tan ajena a nuestra idiosincrasia apacible y propensa al
entendimiento. Y nos leen desde hace mucho: hay evi-
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dencias a través de los tiempos de que las paginas de
opinién eran mds seguidas de lo que se suponia. Asf lo
advirti6 Mariano José de Larra en un viejo articulo
titulado «Ya soy redactor». Se lo publicaron en el
numero 39 de La Revista Espaiiola, el 19 de marzo de
1833, y permite certificar que esa y otras costumbres
siguen incélumes en este pafs desde los tiempos de
Marfa Cristina (de Borbén-Dos Sicilias). En aquel
texto quedan apuntados ademas otros detalles prove-
chosos que pueden ayudar a imaginar ciertos entresijos
que a veces se camuflan entre las entretelas de los tra-
bajos y afanes cotidianos de una redaccién y que son
caracteristicos de la prensa escrita...
lo —me dice el editor—, pero, amigo Figaro, no vuelva wusted a
hacer otro (...) Porque esto es matarme el periddico. sQuién
quiere usted que le lea, si no es jocoso, ni mordaz, ni superfi-
clal?y.

«Grande articu-

Ambos ejemplos, de los siglos XIX y XXI respectiva-
mente, serfan suficientes para justificar la respuesta,
pero si no fuera asi siempre cabe la posibilidad de acu-
dir a la pugna mantenida a principios del siglo XX entre
Julio Camba y E/ Socialista, que tuvo un gran éxito de
publico y puede recrearse con un paseo sabatino entre



las hojas de «Haciendo de Republica
y articulos sobre la Guerra Civil»
(Libros del silencio, 2010). Y también
podtia servir la anécdota que figura
en el prologo de «El cuerpo y las
olas», de Manuel Vicent, donde
Angel S. Harguindey cuenta c6mo
Jesus Polanco recordaba que tenia la
costumbre de abrir los domingos E/
Pais por la dltima pagina para devo-
rar «las 438 palabras mids brillantes de la

Fraser Bond en 1965- el periodismo
ha pretendido intervenir en la socie-
dad y, sin que trate de ocultarlo, el
«diario trata de influir en sus lectores a tra-
vés de sus articulos en que expresa opinio-
nes, sus editoriales, sus caricaturas (y) sus
colummas - firmadas». Quiza sea sufi-
ciente con exponer las ideas y que
cada cual medite sobre el contenido.
Y quiza importen mas la complici-
dad y el conocimiento que los pulpi-
tos.

prensa diaria espariola actual (...) comen-
tario que siempre encontraba una cierta
reserva entre los responsables mdximos de las finanzas y la
administracion de la empresa por ragones exclusivamente mone-
tarias pues los elogios del presidente suelen ser sindnimo del
anmento del caché».

Una opinién complementaria a las anteriores puede
encontrarse en las palabras de quien fuera director de
Comunicacién del Senado de Espafa, Ministerio de la
Presidencia y Junta de Castilla y Ledn, Luis Barcenilla,
quien indicaba que E/ Norte de Castilla, por ejemplo, era
leido con atencién en La Moncloa (y sigue siéndolo),
pero no solo en version digital sino también en la de
papel, formato este dltimo que la clase politica actual
parece ignorar con més frecuencia de la que se supone
aunque se pase de puntillas sobre ello. Igualmente,
para no alargar la lista, podrfan incluirse otras referen-
cias obtenidas de las hemerotecas ya que gracias a ellas
queda constancia de que incluso algunos presidentes
de este pais —Gonzalez y Rajoy— eran buenos lectores,
habito gracias al cual pudieron ilustrarse sobre ciertos
problemillas que aquejaban a algunos miembros de los
partidos que sustentaban sus respectivos gobiernos. Se
enteraban por la prensa, decfan. Y finalmente... por
qué no decitlo: también nos leen nuestros seres queri-
dos. De ahi su nombre.

¢Nos hacen caso? Pues depende... lectores, lo que
se dice lectores, hay pocos y como humanos que son a
veces incluso hasta se equivocan. En cualquier caso, la
respuesta podria relegarse a un segundo

Una vez respondidas ambas pre-
guntas solo queda pendiente hacer un bosquejo de ese
grupo de personajes que componen el colectivo. Si se
parte de la premisa de la existencia de informacién y
opinién, en este ultimo apartado pueden figurar todas
aquellas personas cuyos textos encajan dentro de ese
conjunto de géneros periodisticos basados en lo que
Benito Jaén y Martinez Albertos denominan «ommenty.
En ese conjunto tipolégico suelen incluirse de forma
mas o menos aceptada comuinmente (no todos los
especialistas opinan lo mismo) el editorial, los articulos
o tribunas, las columnas periodisticas e incluso algunas
modalidades de la critica y formulas mas recientes. Si
se suprimen el editorial —sus autores trabajan de forma
anonima ya que plasman la linea del periédico—y la cri-
tica —debido a que puede incluir informacion, intet-
pretacion y opinion— podria circunscribirse la consulta
tan solo a articulistas y columnistas.

Pese a todo, todavia podria restringirse mas. Bastarfa
para ello una continua observacion del conjunto de las
paginas de opinion de cualquier periddico patra obte-
ner una conclusiéon segun la cual en ambos colectivos
figuran no solo periodistas sino también especialistas
en diferentes materias del conocimiento, y que los pri-
meros suelen predominar en el ambito de la columna
periodistica mientras que los segundos suelen ocupar
con bastante asiduidad el espacio reservado a los ar-
ticulos de mayor extension, caracterizados en numero-

sas ocasiones por el analisis reflexivo,

plano si por un momento se anteponen
al personalismo tanto la parte de fun-
cién social que cumplen las paginas de
opinién en un periédico —en contrapeso
a la informacién— como el interés pet-
sonal de ofrecer una vision sobre cual-
quier asunto que a juicio del autor
merezca una reflexién por escueta que
sea. A fin de cuentas, puede que resulte
mas interesante ofrecer una interpreta-
cién de un hecho que la evaluacioén del
resultado de su influencia en la opinién
publica, porque —como sefialaba I

profundo y muy documentado. Y toda-
via podria delimitarse mas el ambito de
analisis si se tiene en cuenta la periodici-
dad ya que las columnas tienen una apa-
ricion regular y los articulos carecen de
ella.

Como actividad, el columnismo es
para muchos un género periodistico
mixto (informacién y opinién) que
requiere una elevada dosis de exigencia
y que ofrece prestigio al autor. Se cuen-
ta ademas que quienes se dedican a ello
tienen como pretensiones principales
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informar y analizar hechos de forma breve y mediante
un lenguaje personal, y que hacen de su condicién sub-
jetiva la caracteristica mds relevante. También se dice
que los directores ponen todo su empeflo en captar a
los mejores para sus paginas porque, sea por el nom-
bre o sus textos, suelen atraer lectores, pero a esta
cuestion deberfan responder precisamente los directo-
res. Como contrapunto, hay otras definiciones un
tanto atipicas, quiza vitridlicas, que ayudan también a
completar la imagen. Dos de ellas son espafiolas. Por
orden de aparicién, la primera corresponde a Rafael
Mainar, un periodista aragonés, quien dejé escrito en
1906 que «en Esparia, en cuanto un reporter comienza a valer,
pugna por ser articulista y encerrarse en la redaccion a decirle
cosas al gobierno y a dirigir la opinion, tarea mds comoda que
la de recoger del natural la informaciony. 1a segunda perte-
nece a un periodista de brumosa biografia, Josep Pla, y
la recogié Marius Carol en «Contra periodistas»: «s
mincho mds dificil describir que opinar. Infinitamente mds. En
vista de lo cual todo el mundo opinay. Una opinion mds a
todos los efectos.

Las perspectivas de futuro sugieren que unos y
otros —columnistas y opinadores— seguiran existiendo,
en principio porque nada indica lo contrario. Quiza en
algin momento del mafiana baste con una inyeccién
para inoculatle a alguien en la cabeza las obras com-
pletas de Marcial Lafuente Estefanfa o las columnas
periodisticas de Vicent recogidas en E/ cuerpo y las olas,
pero de momento es imposible
porque hasta donde sabemos
los cientificos carecen en estos
momentos del swing necesario
para impedirnos abrir un peri6-
dico —mejor en papel que digi-
tal—y leer con tranquilidad cual-
quier texto que nos ayude a
interpretar el mundo que pasa
delante de nuestros ojos. Y si
llega ese momento nada impide
pensar en que existan antidotos.

Gaceta Cultural

Lo tnico que sf parece estar claro en estos momen-
tos es que los diarios siguen siendo un termoémetro
para medir la calidad democratica de un paifs y que,
como seflalaba Javier Godé hace seis afios en La
Vangnardia, «no solo difunden noticias, sino que contribuyen a
cimentar los valores de una sociedad y eso es lo que los hace dis-
tintos de otros soportes». Los textos de opinién, natural-
mente, caben ahi y son necesarios porque introducen
el elemento reflexivo del que carece por razones
obvias la informacion rapida. El editor catalan refle-
xionaba entonces sobre las incertidumbres que se cier-
nen sobre la prensa escrita y, junto a otras considera-
ciones sobre el modelo de negocio editorial, deslizaba
una critica afiladida sobre la inhibicién de los dirigentes
del pais, que «parecen ignorar que en los paises avanzados los
diarios son concebidos como servicio piblico y en este sentido los
gobernantes han de ser conscientes de que hay que protegerlos
como un bien colectivon. También sefialaba que la prensa
mejor situada es la que «apuesta por la calidad formal, la
opinion rigurosa, el compromiso con el lector y las historias bien
escritasy.

Hstos cuatro elementos que citaba el empresatrio,
coincidentes en gran medida con el fondo de la cues-
tion que planteaba hace siete afios José Luis Pardo,
constituyen también otras tantas sefias de identidad
validas para cualquier columna o articulo, por encima
de consideraciones personales. El filésofo madrilefio
imaginaba que la opinién serfa el gran activo de la
prensa ya que es «/a znica fun-
cion» —decia— capaz de distin-
guitla «de la simple propaganda, del
negocio o del ingenio publicitario, por-
que es la iinica que garantiza su
antonomia con respecto a esas otras
esferas de influencia de los poderes
Jfacticos». Bastaria entonces arro-
parla con calidad, rigor, com-
promiso y estilo. Y, si es preciso,
con humor...

prohibido?

Jacaso  esta

Gaceta Cultural



DEBATES POLITICOS EN TELEVISION:
Audiencia, Resultados y Actores politicos

José Maria Calleja
Periodista_y profesor

i hace unos afos alguien le hubiera pro-
puesto a uno de esos programadores de televi-
sién que se tienen a si mismos por tipos con
olfato para captar audiencias un programa de
debate politico a las 12 del mediodia, el rictus
de desprecio con el que habria acogido seme-
jante idea hubiera sido probablemente su res-
puesta contundente.

Lo cierto es que hoy tenemos un programa

de debate politico, Masnanas de Cuatro, que
comienza a las 11,20 de la mafiana, y otro, .4/ Rgjo 1/7vo,
en la Sexta, que abre habitualmente a las 12,10,que alcan-
zan, cada uno, una media de 700.000 espectadores y una
cuota de pantalla que va del 12 al 14 por ciento de share.
Lo nunca visto.

¢Qué ha ocurrido para que los contenidos politicos de
los que renegaban hasta hace no mucho los programa-
dores de television hayan conseguido triunfar en hora-
rios hasta ahora considerados imposibles?

Muy posiblemente una confluencia de factores, como
en casi todos los fendémenos. Por un lado, tenemos la
permanente retahila de casos de corrupciéon que, como
una gota malaya, escandalizan y percuten en los ciudada-
nos, potenciales espectadores, un dfa si y otro también.
Casos de corrupcion en ayuntamientos, en comunidades
auténomas, en diputaciones, en cipulas de organizacio-
nes empresariales. ..

Casos de corrupcion que han coincidido en el tiempo
con una severa crisis econémica que ha mandado al paro,
o0 a la precariedad, a millones de espafioles, convertidos
en ciudadanos cabreados, que ven cémo mientras ellos,
o sus hijos, no tienen trabajo, desfilan ante sus ojos res-
ponsables politicos y de entidades de ahorro que han
usado de manera fraudulenta fondos publicos o sencilla-
mente han derrochado con tatjetas de crédito, o han
reventado sus propias empresas. Ciudadanos desahucia-
dos, ciudadanos estafados con las denominadas prefe-
rentes, ciudadanos parados, gentes con sueldos paupérri-
mos, jubilados con sus hijos o nietos en paro desde hace
afios, jévenes que en algunos casos han vuelto al hogar
familiar o han visto cémo sus hermanos tenfan que irse
a otros paises a ganarse la vida, todos ellos constatan
cémo cada dia surge un nuevo politico al que pueden lla-
mar chorizo con propiedad. («No hay pan para tanto
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chorizow, hallazgo lingiifstico que bien podria definir esta
época).

Esa mezcla de factores, crisis profunda y corrupcion
continua, puesta en television de manera reiterada cada
dia, ha servido de alimento a un espectador indignado,
avido de revancha, que quiere que se «de cafia» —son las
palabras que emplean ellos mismos— a los que considera
responsables de sus males.

Si buscar culpables es una forma urgente de tratar de
encontrar consuelo, podemos decir que los debates poli-
ticos de las mafianas —en las cadenas Cuatro y la Sexta—
han jugado una papel casi terapéutico, una suerte de ali-
vio para esas decenas de miles de ciudadanos irritados,
con tiempo para sentarse a ver la tele, dispuestos a ver
como pasan cada difa antes sus ojos los corruptos culpa-
bles: detenidos, citados a declarar ante el juez, compare-
ciendo en el banquillo, haciendo declaraciones de excul-
pacién, denunciados, criticados, sometidos al flagelo
publico.

Un desfile constante que tiene algo de adictivo, que
no se agota a pesar de la reiteracion, que necesita cada
dfa un nuevo escandalo con el que corroborar las razo-
nes de su irritacion. Una suerte de expiacion en la que el
espectador cabreado, valga la redundancia, quiere cobrar
venganza ante quienes considera culpables indubitados
de sus males.

Las elevadas tasas de audiencia que propotcionan
estos programas y su bajo coste de produccion serfan
los argumentos afiadidos para explicar su vigencia en
el tiempo, su conversion en un producto televisivo,
inseparable del analisis de la crisis y la corrupcién. Se
trata de un producto barato que ve mucha gente y que,
a pesar de su caracter circular, parece que no cansa al
espectador.
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Por otra parte, los poli-
ticos han visto en esos
programas una forma de
llegar a sus electores. Para
algunos partidos de nueva
denominacién estos pro-
gramas han servido senci-
llamente para construirse

vo primordial de los pro-
gramadores tenidos a si
mismos Ccomo expertos
televisivos con olfato y
que han despejado todas
sus dudas ante los resulta-
dos en caja. Se trata de
programas muy baratos de

como alternativas, para
erigirse como actores poli-
ticos, como agentes que han utilizado estos espacios de
television como una forma de configurarse como petso-
najes politicos, una via para abrirse paso y construirse
como referencias para buena parte de esos ciudada-
nos/espectadores irtitados.

Lejos quedan —lejos no, remotos— los tiempos en los
que la television era considerada como un objeto malig-
no para los politicos, cuando el invento televisivo recién
estrenado tenfa algo de artefacto sospechoso para los
politicos, cuando estaba prohibido hablar en un plazo de
quince dias de lo que se fuera a debatir en el parlamento.
Tiempos en los que Churchill consideraba a la BBC «un
invento mecanico» (Cockerell), un nido de comunistas al
que no convenifa acercarse, tan lejano del confort de la
radio.

Los canales de television Cuatro y la Sexta, en sus pro-
gramas matinales, también en los de la noche de los saba-
dos, han servido para la creaciéon del no se si partido
Podemos y, en menor medida, han publicitado a
Ciudadanos. Nuevos agentes de la no tan nueva politica
que se han dado a conocer de manera masiva en las tele-
visiones.

Los espacios citados, programados en cadenas priva-
das, emiten de manera habitual en directo las sesiones
constitutivas de los ayuntamientos, comunidades auté-
nomas, plenos del nuevo Congreso de los Diputados
(2015/2016), asi sean a primera hora de la mafiana, por
la tarde o entrada la noche. Un tipo de apuesta informa-
tiva hasta ahora reservada a la television publica, imbati-
ble antafio en esos formatos. Hoy las dos cadenas priva-
das, Cuatro y la Sexta, realizan ediciones especiales de
esos programas que rompen habitualmente su recién
estrenada estacionalidad mafanera, que empiezan a las
nueve de la mafiana o se prolongan durante toda la tarde,
la noche o los fines de semana, si asi lo exige una actua-
lidad efervescente en los ultimos tiempos.

Es mas, los debates politicos de las mafianas, y tam-
bién en la noche de los sibados, han servido a un canal
como La Sexta para perfilarse como television informa-
tiva de referencia y lograr batir en las noches electorales
a TVE, histéricamente hegemonica y sin competencia
notable en las jornadas electorales durante afios.

Las considerables audiencias son el otro aliciente para
mantener en antena los programas las Mafanas de
Cuatro y Al Rojo Vivo.

Las importantes audiencias para esa hora de la mafia-
na los convierten en contenedores de publicidad, objeti-
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hacer, con una produccién

de bajo coste, comparada
con otro tipo de programas, y que a cambio otorgan
audiencias importantes y captan publicidad.

LATELEVISION CREADORA DE REALIDAD

Atribufa Giovanni Sartori a la television la capacidad
de “entretener, relajar, divertir”, a base, claro, de invadir
toda nuestra vida, desde la infancia a la jubilacion. Asi
como la prensa escrita ha encajado mal su propia com-
petencia digital, ese tiro en el pié que se da cada dia,
mafiana, tarde y noche, el periédico en papel con su pro-
pia edicion digital refrescada de continuo, las televisiones
se han convertido en alimentadoras de la Red. No solo
en las entrevistas a politicos, rebotadas hasta la saciedad
en los informativos de la cadena y que alcanzan a otras
cadenas de la competencia en funcién del calibre de lo
dicho. También porque en el arranque de cada programa
se convoca a la audiencia multiforme, y en parte muy
activa, con un Hasagg que se pretende un bandetin de
enganche, un guifio de complicidad a los espectadores, a
los que se pretende regalar los oidos y convertirlos en
protagonistas.

En las pausas publicitarias, o en las intervenciones
raramente largas de los colaboradores, el conductor del
programa aprovecha para ver cual es el rebote de lo
comentado en Twitter, unidad de medida universal que
ha sustituido a la barra de platino iridiado.

Los programas de television mafianeros crean Hastagg
con los que compiten por enganchar a los espectadores
en ese circo de tres pistas que constituyen las televisio-
nes, la Red y las ediciones digitales de los petiédicos, que
parecen no tener pausa. Se crea asf una comunidad de
espectadores que tiene su correlato automatico en todos
los medios. La television tira e interactia con el resto de
medios.

HEste hecho esta cambiando radicalmente el modelo
informativo, periodistico, que exigfa antes un lapso de
tiempo entre el hecho y el relato del hecho. Tiempo que
el buen periodista debfa emplear para organizar, jerat-
quizar, estructurar, seleccionar los hechos y convertitlos
en un relato —palabra de moda— asumible por el lector.
Ahora triunfa el «esta pasando lo estas viendow, lema de
mi querida, y cerrada, CNN+, y que suponia una cierta
trampa para atrapar al espectadot, porque para que haya
periodismo debe existir un cierto tiempo entre lo que
ocurre y como se cuenta lo que ha ocurrido. Ahora no
solo se solapa el hecho con su relato, se atropella tam-



bién la opinién de lo que pasa segiin pasa. Hay que con-
tar lo que pasa segun pasa y opinar en el mismo momen-
to que pasa. Esto no es necesariamente petiodismo.

Estos debates mafianeros de television cumplen una
doble funcién: por un lado crean opinién en los espec-
tadores; por otro, les reafirman en lo que previamente
piensan y les proporcionan municién para reforzar sus
argumentos casi siempre indignados.

No es casual que después de los malos resultados del
PP en todas las elecciones de 2015 algunos dirigentes de
este partido se quejaran de no haber sabido explicar, en
las televisiones, claro, su acciéon de gobierno y que para
tratar de enmendar ese error enviaran a politicos jovenes
a reiterar su argumentario en esos espacios televisivos ya
de referencia.

También resulta significativo el reproche de Mariano
Rajoy a los nuevos partidos, especialmente Ciudadanos,
cuando afirmaba enfadado la identidad del PP como un
partido «que no es producto de ninguna tertulia politica
de ninguna television ni de ninguna pizarray.
(16/5/2015) , o que echara la culpa, en fin,del desgaste
de su partido al «martilleoy de los casos de corrupcion en
algunas televisiones.

Los programas diatios de debate politico en las mafia-
nas, y en la noche de los sabados, se han convertido en
un género en si mismos, con un publico adicto, que los
sigue de manera regular, que se implica emocionalmente
con ellos, que salta de uno a otro en funcién de los con-
tenidos o de las pausas de publicidad, cada vez mas coor-
dinadas entre las cadenas en competencia.

Frente a la idea que reducfa la creacion de opinién y el
establecimiento de la agenda a los medios impresos, a los
periédicos en los que firman los prescriptores o intelec-
tuales de referencia, hoy tenemos a los programas de
debate en television como creadores de opinion, creado-
res de una comunidad de espectadores, que ven el
mundo en que viven, sus problemas, a través de esos
programas de television.

El fenémeno ha contribuido a colocar a los periodis-
tas como creadores de opinidn, incluso lideres de opi-
nién. Ha creado también personajes televisivos que sus-
citan adhesion, entusiasmo, o rechazo visceral, actitudes
igualmente captadoras de audiencia. Es mas, el politico
que quiere repercusién en cuantos mas medios mejor,

15

sabe que debe contat, en primer lugar con la television.
Por muy maligno que considere el invento.

Si la television tiene siempre una pizca de espectacu-
lo, aqui, en los debates politicos televisados, se promue-
ve deliberadamente un cierto gallinero, una confluencia
de voces atropelladas, que reproduce el modelo de espa-
fioles enfadados que hablan alto, asi en casa como en el
bar. También se moldean personajes que crean su propia
adiccion entre los espectadores, que generan iras vy filias,
todas adictivas, y que suman finalmente audiencia, que es
de lo que se trata. Gente que parece carecer de hogar, o
de otra ocupacion, que viven en los platds, sujetos por
un cinturén de seguridad que les impide incorporarse a
no ser para ir a otro plato.

El siglo pasado —ultimamente todo ha ocurrido el
siglo pasado— asistimos a la creaciéon de La Clave,
aquel programa que nos convocaba a media tarde del
sabado y al que seguiamos enganchados en la madru-
gada del domingo. Un programa de factura francesa,
como esas peliculas de la época, en las que siempre
habia una escena de dos amantes que hablaban, poco,
dentro de un coche, mientras la lluvia hacia trabajar los
limpiaparabrisas sin tregua. Era un programa de tempo
lento, con audiencia garantizada por el monocultivo de
las dos cadenas, en este caso el UHF, de casado, la 2.
Alll habia largas parrafadas, a veces en traduccién
simultanea del ruso, por ejemplo, habia también sus
provocaciones, su espectaculo, sonoras broncas como
las de Henry Levy o la curda de Arrabal, merodeando
fuera de campo, balbuceando entre cimaras. Aquél
programa, en el que el presentador fumaba en pipa,
fomentaba que los participantes se interrumpieran y
daba la espalda al pablico en las imagenes de cabecera,
mientras sonaba la musica casi ligubre creada ex pofe-
so por Carmelo Bernaola, se aureolé como mitico con
el paso del tiempo. Eran tiempos —durd entre 1976 y
1985— en los que la politica tenia tirén, la gente queria
saber cémo era un comunista, Santiago Carrillo, y
Alfonso Guerra sacudia mandobles a diestro y sinies-
tro embutido en chaquetas de pana. Si lo miramos fri-
amente, y salvando las abismales distancias, a lo mejor
los ingredientes son los mismos que ahora, pero en
dosis muy distintas. Eso si, hoy no caben oraciones
subordinadas en antena.
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LA IMAGEN SEDUCTORA

abitamos en un sistema de imagenes que filtra-
mos con mirada programada. Hste iconosistema influye
en nuestra manera de ver el mundo y de comprendernos.
La imagen publicitatia suele explicarse como mensaje
comercial 0 como arma de marketing. La publicidad es
criticada por manipulacion, engafio y mercantilizacion
de la sociedad. Pero su omnipresente sistema iconografi-
co nos envuelve con incidencia a mas niveles. El proyec-
to, anteriormente de dominacion de masas, es ya un pro-
grama de sujetos de deseo, atraidos por pregnacion a la
imagen sugerente. La publicidad, podemos también in-
terpretarla como gran ideologfa del deseo.

Seducir, etimolégicamente viene del verbo ducere,
guiar, y del prefijo separativo se-. Seducir es conducir a
alguien por otro camino, redirigir. Nuestra atencion a los
medios de comunicacion sigue asi un juego ciclico a ca-
nalizar para desviar. Como el cauce de acequias, entra-
mos de forma derivada en el medio (prensa, television,
internet, etc.) y una vez dentro nos desviamos y regresa-
mos entre anuncios y otros contenidos. Pasar paginas en-
tre noticias y anuncios es una danza psicologizada entre
la realidad y el deseo.

Previo al contrato econémico, las imagenes acuerdan
los signos que vamos a compartir en nuestra gestion cul-
tural. Una sociedad capitalista requiere una cultura basa-
da en iméagenes (Susan Sontag) y en un capitalismo de
signos, el deseo es la metafora psiquica del capital (Jean
Baudrillard: De /a Seduccion, Madrid, Catedra, 2005, p. 43).
La publicidad, como institucién de imaginerfa, erige su
discurso de seduccion. He ahi que la seduccion represen-
ta el dominio del universo simbdlico, mientras el poder
representa el dominio del universo real (Baudrillard). En
esa dualidad se cargan otras dicotomias y confrontacio-
nes de nuestra cultura, como lo femenino y lo masculino.
El poder es masculino. Por eso es en lo femenino donde
se sitda la seduccion.

Muchas veces se define a la publicidad como persua-
sion, pero persuasion significa convencer con argumen-
tos. Hoy en dia, pocos argumentos albergan los mensajes
publicitarios. Se trata mas bien de un discurso seductor,
que nos deriva la atencion hacia nuestras carencias, mas
espirituales que materiales. La seduccion no necesita fun-
damentaciones:

«lLa seduccion es mas inteligente, lo es de forma espon-
tanea, con una evidencia fulgurante —no tiene que demos-
trarse, no tiene que fundarse— esta inmediatamente ahf, en

Susana de Andrés del Campo

Profesora de Comunicacion Aundiovisual y Publicidad, Ul a
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la inversion de toda pretendida profundidad de la realidad
(..) ¢Quién puede oponerse a ella? Lo unico que verdade-
ramente esta en juego se encuentra ahf: en el dominio y la
estrategia de las apatiencias, contra el poder del ser y de la
realidad. De nada sirve jugar el ser contra el ser, la verdad
contra la verdad: esa es la trampa de una subversion de los
fundamentos, mientras basta con una ligera manipulacién
de las apatiencias» (Baudrillard, op. iz, p. 17).

Ninguna imagen publicitaria se elabora con canon de
fotoperiodismo, no son imagenes captadas de la realidad
que sucede. Se performa una escena imaginada. La ima-
gen publicitaria es recreativa: vuelve a crear, para deleitar.
Es distractiva: redirecciona la racionalidad hacia el deseo.
Pero un discurso condiciona al otro. Mientras convivan
periodismo y publicidad, mientras el uno navegue sobre
el sistema de financiacién de la otra, ambos discursos se-
ran deduccioén y subduccion. Si el periodismo busca la
verdad, la publicidad tendra que des-viar, se-ducir para
diferenciarse y atraer. La verdad es abyecta. La seduccion
es simulacion. Si la imagen periodistica es informativa, la
publicitaria es sugerente. El mensaje publicitario, sus
imagenes, poco dicen, y seduccién es precisamente «la
forma que le queda al lenguaje cuando no tiene nada que
decim» (Baudrillard, op. cit., p. 165).

En tanto conviven y se alternan, un discurso aparta al
otro. El desplazamiento de la lectura, la intermitencia en-
tre realidad y deseo genera desatencion, dispersion. Un
déficit de atencién como «patologia de la imageny, utili-
zando el término de Roman Gubern. La imagen publici-
taria cuenta con la desatencion: un segundo y pasamos
pagina, ni leemos ni pensamos en ello. Ahf esta parte de
su influencia, en que nadie se dé por influido. Actia co-
mo lluvia fina: 1a lluvia fértil. Nuestra mirada al desviarse,
al ser seducida, tendra su dosis de placer.

Les invito a bucear en la imagen aqu{ ilustrada. Es un
anuncio mas, ni premiado ni criticado. Uno de tantos
anuncios del entorno de la moda convencional dirigido
al gran publico, joven, para una marca de bisuterfa. Leer
una imagen lleva a una lectura progtesiva, no lineal ni de
arriba a abajo, sino incisiva, de fuera hacia dentro. Del
signo al simbolo. De la forma al fondo. Interpretar una
imagen seductora es adentrarse en el campo de la meta-
fora. Toda imagen seductora genera un cierto vértigo.
Nos hara caer.

¢Qué vemos? a una mujer dentro del canon de belleza
estereotipado (rubia, delgada, joven) representada en una



de esas imagenes seducto-
ras. Pero la imagen publici-
taria nos invita a abandonar
rapidamente la lectura refe-
rencial y nos lleva a beber
de la funcién poética (Ja-
kobson) ¢Cuantos mitos re-
viver. Su pelo es serpente-
ante, ella es Eva y a la vez
serpiente. Ya estd la invita-
cién, el pecado, la culpa.
Una mujer encerrada, con
el pelo tan largo: Rapunzel,
doncella a la que salvar. Es-
ta amordazada, caida, presa.
Es Perséfone, mujer some-
tida, pasiva, encarcelada. La
légica seductora es agonica,
es ritual (Baudrillard). El
gesto de la mujer, entre pla-

esa mujer se bate un cuerpo indivi-
dual, pero también un cuerpo so-
cial y politico. Es un cuerpo subje-
tivo, sexualmente marcado. Victi-
mizado o vencido. Cuerpo femeni-
no de fantasfa masculina. Judith
Butler decia que el cuerpo es indu-
cido a convertirse en un signo cul-
tural. Ser mujer es adaptar el cuer-
po a una idea histérica concreta.
La invitacion publicitaria transpor-
ta esa idea.

¢Qué hemos visto pues, en la
imagen? Un fantasma. Una fanta-
sfa. Un estereotipo. Un mito. Un
relato conocido, una escena incon-
clusa. En palabras de José Luis
Leén «Como lenguaje mitico, la
publicidad hace retratos ambiguos,
no refleja las condiciones reales de

cer y agonfa es ambiguo.
Violencia y placer se funden de forma perversa.

Ella esta en una celda acolchada, como de un psiquia-
trico. Por tanto puede ser violenta, o autoagredirse. Se
trata de una escena en la que nos han dado un rol.
¢Quién somos? Estamos elevados, de pie, entrando en
esa celda. ¢Somos el doctor? Juego de amo y esclavo. Jue-
go de superioridad e inferioridad.

Se anuncia un anillo. El anillo parece estar en un ex-
positor de joyas. Ella es entonces el dedo anular. O una
joya. Toda dorada, representa el oro, el metal precioso
que la bisuterfa no es. Brilla. Se observa que refleja luz.
Un anillo puede simbolizar un compromiso. Por eso el
anillo sustituye a la camisa de fuerza. Esa retérica de sus-
titucién hace que veamos en el anillo una forma de atra-
par, de atar. L.a mirada que nos otorgan es una mirada
masculina (Teresa de Lauretis). Esa mordaza es a la vez
deseada por ella. El ritual de la interaccién (Erving
Goffman) se ha producido. El anillo es litargico.

En una lectura feminista diremos que estamos ante un
ejercicio mas de sometimiento y violencia simbélica ha-
cia la mujer. Pero al contrario que los viejos mecanismos
de negacién de derechos, este modo de sometimiento se
reviste de deseo. Hace que la mordaza no sea impuesta,
sino ansiada. Por eso los mecanismos sexistas son hoy en
dia tan dificiles de desactivar. No nos ponen alerta. La
imagen nos seduce. La violencia simbolica se ejerce en la
mente de la audiencia. Nos hace complices. Por eso no
hay un bien contra el mal. Las viejas feministas suelen
decir «antes sabfamos quién era el enemigo», pero ahora
el sexismo tiene nuestra complicidad. No necesita some-
ter. Sabe seducirnos para deseatlo. Para cuando quera-
mos reaccionar, la imagen de la mujer ya ha sido minimi-
zada, connotada, debilitada.

Con el feminismo comprendemos que lo corporal no
es nunca natural, sino que siempre es construido social y
politicamente (M.* Luz Esteban). En el cuerpo atado de
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la existencia, pero sf las aspiracio-
nes, suefios e idealesy. ..

En la seduccién hay siempre un desafio identitario.
Nuestras identidades multiples se ajustan y redefinen en
cada encuentro. Una imagen seductora hace que nos
proyectemos o nos identifiquemos. Funciona como un
espejo. Algo nuestro encontramos en el reflejo. Por eso
en cada imagen seductora se bate una crisis. EI Nobel de
literatura, Luigi Pirandello, decia:

«...Cuando un hombre vive, vive y no se ve vivir.
Ahora bien, colocad un espejo ante él y haced que se vea
a si mismo en el acto de vivir y, conmovido por sus pa-
siones, o se quedara aténito y sin habla ante su propio as-
pecto, o apartara la vista para no verse; , si ha llorado, ya
no podra seguir llorando; y si refa, ya no podra seguir
riendo, y asf sucesivamente. En una palabra, se producira
una crisis». ..

Nuestra dieta de imagenes es de comida rapida y mu-
chas veces toxica. Pero la avidez crece, y el lenguaje se
vuelve cada vez mas visual. Tiwitter tiene cada vez mas
imagenes. Fucebook, instagram, pinterest, nos demuestran
que somos adoradores de imagenes. Y los adoradores de
imagenes tenfan una intuicion:

«Solo se puede vivir de la idea de una verdad altera-
da. Es la unica manera de vivir de la verdad. Lo otro es
insoportable (precisamente porque la verdad no exis-
te). No hay que querer apartar las apariencias (la seduc-
cién de las imagenes). Es necesario que ese intento fra-
case para que la ausencia de verdad no salga a la luz»
(Baudrillard, op. cit., p. 60).

Pero este proceso de seduccion difusa, nos orienta
aparentemente en una gigante desorientacion. Sabemos
donde esta la tienda en la que compraremos, aunque no
sepamos otras coordenadas ni tomar un sentido. No re-
paramos en cémo el disefio de nuestra vida se disuelve
en consumos o en la bisqueda de placeres recubiertos
de las imagenes que guardamos.
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LA DECADENCIA COMUNICATIVA
DEL CINE

n 1922 Lenin hizo un comenta-
rio a su Comisario de Instruccién Publi-
ca, Anatoli Lunacharski, que acabaria re-
pitiéndose en muchos ambitos: «Debe re-
cordar bien que, de todas las artes, el cine
es para nosotros la mas importante». Era
una vision de un arte naciente en un Es-
tado naciente, obligados ambos a pensar-
se desde sus mismas raices, que se ha interpretado fre-
cuentemente como un impulso del cine hacia la propa-
ganda politica e ideoldgica; pero también se podria
haber orientado hacia un enfoque educativo, o incluso
artistico. En cualquier caso el cine demandaba su im-
portancia, y bien que respondieron a esa demanda los
cineastas soviéticos de los afios veinte, con peliculas
renovadoras y planteamientos tedricos que no han
agotado nunca su caudal. E/ acorazado Potemfkin (1925),
Octubre (1928), ambas dirigidas por S. M. Eisenstein,
son obras que se acercan a hechos cruciales de la revo-
lucién soviética, pero su poder y su vigencia descansan
ante todo en los métodos de composicion y montaje
que las gobiernan, mas que en su planteamiento ideo-
légico. Aun asi fueron tomadas como modelo de pro-
paganda por otros regimenes, sofladas en su version
nazi por Goebbels y tal vez por algin remoto idedlogo
franquista.

El poder comunicativo del cine lo podemos rastrear
en su misma acta de nacimiento, el 28 de diciembre de
1895, cuando los hermanos Lumiere proyectan al
publico parisino sus bobinas de pocos segundos en los
sotanos del Gran Café del Boulevard de los Capu-
chinos. Lo que ellos consiguen técnicamente, la ilusion
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Chaplin en la cima del éxito.

de imagenes en movimiento en la que cae nuestro ojo,
ya habfa sido logrado por otros con anterioridad, sobre
todo por Thomas Edison con su Kinetoscopio. Pero
lo que separaba a estos inventos del cinematografo de
los Lumiere era su caracter de proyeccion individual en
una pantalla adherida al propio aparato. Por el contra-
rio, en la sala del Grand Café el publico se multiplica-
ba, se sumergfa en la oscuridad, y reaccionaba colecti-
vamente ante la proyeccion. El cine habia nacido, entre
otras muchas facetas, como medio de intervencion
social.

El socidlogo Andrew Tudor cefifa este aspecto en
sulibro Cine y comunicacion social: «Con la llegada del film
se produjo por primera vez una amplia articulacién
comun de creencias, aspiraciones, antagonismos y
dudas en gigantescas masas de poblacién de las socie-
dades modernas. Por primera vez los hombres podian
compartir los mismos sentimientos simultaineamente y
en todos los lugares en que era posible proyectar una
pelicular. Las primeras estrellas del cine, desde Charles
Chaplin a Mary Pickford, triunfan alli donde la distri-
bucién de sus peliculas llegue, y eso supone casi todos
los rincones del planeta. Sus obras se comparten casi
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Auguste y Louis Lumiére con el kinetoscopio de Edison.

simultineamente por esas gigantescas masas de pobla-
cién de las que habla Tudor.

De esta penetracion social se pueden extraer incon-
tables ejemplos. Citemos algunos. Una prenda de ropa
alcanza popularidad en todo el mundo a través de su
exhibicion en la pantalla, e incluso toma el nombre de
la pelicula, como sucedié en Rebeca (1940) de Alfred
Hitchcock con las chaquetas que lucfa Joan Fontaine
en las estancias de Mandetley. A veces el cine se hace
eco de inquietudes sociales soterradas, y anticipa futu-
ros cataclismos: asi se ha asentado la interpretacion del
expresionismo aleman como premonicion de la catas-
trofe nazi, sobre todo en las peliculas de Fritz Lang,
tras el estudio de Siegfried Kracauer en De Caligari a
Hitler. Loos movimientos sociales y artisticos encuen-
tran en el cine su ajustado reflejo, que les alargara la
vida mas alld de su existencia: las obras del primer
Almodévar y la movida madrilena encajan perfectamente
en ese juego de espejos. En fin, qué mejor anticipacion
de futuro para nuestra sociedad, con sus miedos y sus
seducciones, que la que pergena Spike Jonze en Her
(2013), con su protagonista enfrascado en una relacion
amorosa con Samantha, voz del sistema operativo que
se ha introducido en su vida, vida totalmente digital.

La relevancia del cine como medio de comunicacion
social durante casi todo el siglo pasado se podia cons-
tatar en la ubicacién de sus salas, esos enormes tem-
plos paganos que poblaban las calles principales de las
ciudades con sus grandes reclamos de carteles publici-
tarios, claros vencedores en la pugna con otros espec-
taculos mas vetustos, el teatro, la 6pera, las variedades.
Y tampoco los barrios de la ciudad, o los pueblos de
cualquier tamafio, dejaban de estar al alcance de la
exhibicién cinematografica, con una poblada red que
dejaba al paso de cualquiera la oportunidad de estar al
dia, en estrenos, en reestrenos, en reposiciones.

Es curiosa la coincidencia de este ciclo de esplendor
social y econémico con el petiodo aureo del cine clasi-
co facturado en Hollywood. O tal vez no sea una coin-
cidencia, sino una mutua penetracion artistica, social y
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Filmadora, copiadora y proyectora de los hermanos Lumiére.

econdmica, como en otro orden de cosas lo fue el cine
soviético. Su quiebra, el del cine clasico y el de la supre-
macia comercial del cine, viene marcado por la apari-
cién de nuevos medios de comunicacion que disputan
al cine esa simultaneidad de exhibicion entre las masas.
En los afios sesenta el desarrollo de la television intro-
duce una multiplicaciéon de pantallas que empieza a
socavar la cinematografica. También los poderes, poli-
ticos 0 econdémicos, comienzan a trasladar su atencion
al nuevo formato. No es un desplazamiento brusco,
sino adecuado a las variaciones técnicas de la televi-
sién, que pasa de unas pocas horas en cadena unica, a
una multiplicacién imparable de emisores y horarios.
Luego el video, la venta de peliculas para consumo
individual —jay, otra vez Edison!—, y por fin la revolu-
cion digital e Internet, la Red de Redes, biblioteca infi-
nita de Borges y cinemateca sin estrenos ni jerarquias.
El cine se va encogiendo como un cuerpo envejecido,
nada queda en las ciudades de sus antiguos templos, y
sus sustitutos flaquean en multicines y se ubican en
extrarradios sin mas identidad que la comercial.

La relevancia comunicativa del cine, su impacto en
la sociedad, su capacidad premonitoria o interpretati-
va, casi ha desaparecido. No por falta de altura artisti-
ca, ni por ambicién, sostenida en suficientes autores,
sino por desaparicion de sus escenarios publicos, de su
agora social. La pantalla privada estd a punto de barrer
para siempre la proyeccion publica que aterrorizo a los
parisinos en 1895. Y esa privacidad desmembra la
simultaneidad de la proyeccion, su presencia como
hecho social y temporal, su fisicidad comunal. El con-
cepto de publico hay que conjugatlo, con mucha difi-
cultad, con el de redes sociales. Es una situacion
naciente, todavia sin evaluacion sélida, pero en el que
la vieja pregunta de André Bazin de Qué es e/ cine hay
que sustituirla por otra que todavia no se ha formula-
do. Lentitud de preguntas que chocan con una técnica
que el comercio capitalista desarrolla a velocidades
relativistas, velocidades donde los vetustos y melanco-
licos conceptos desdibujan su ser.
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EDUARDO GARCIA MAROTO:

pionero del cine espanol

Agustin Garcia Matilla

Cuatedrdtico de Comunicacion Audiovisual. UV a

Sin la gozosa emocién que produjeron en mi adolescencia las peliculas
de Eduardo G. Maroto, es posible que yo no hubiese pensado en la

realizacién cinematografica

Luis GARCIA BERLANGA

as palabras de Berlanga, uno de los
mas geniales directores de la cinematografia

espafiola, hablan claramente de la influencia
de Garcia Maroto en la historia de nuestro cine. A fina-
les de 2015 el investigador Miguel Olid Suero, publico
el libro Eduardo Garcia Maroto. Vida y obra de un cineasta
espaniol que desvelaba la ingente actividad de un direc-
tor que pas6é por todos los oficios posibles de un
medio a caballo entre el arte y la industria. Las exposi-
ciones celebradas en el Festival de Malaga y en la
Muestra Europea de Cine de Segovia, ambas en 2015,
y la que la Academia del Cine exhibira en Madrid en
2016, vuelven a traer a la actualidad la figura de este
«peliculeron.

Garcia Maroto fue un profesional integro e integral
que siempre lucho para que el cine espafiol alcanzara la
necesatia categoria de una industria con continuidad.
Como a otros muchos profesionales, el régimen fran-
quista le censur6 sus guiones, prohibié el rodaje de
muchos de sus proyectos y se afand en evitar que pudie-
ra dar continuidad a una carrera que germind, crecié y
se desarroll6 en tiempos de la segunda Republica espa-
fiola y que alcanzarfa su culminacién en 1971 con la
obtencion de los primeros premios 6scar del cine espa-
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fiol a la pelicula Patton, dirigida por Franklin J. Schaffer.
El Oscar a la direccion artistica premi6 al decorador Gil
Parrondo y al jefe de ambientacién Antonio Mateos.
Por primera vez un equipo de técnicos espafioles —con
hasta 8 nombres en los lugares destacados de los titulos
de crédito—, fue participe del éxito de una pelicula nor-
teamericana que obtuvo 7 éscar.

Garcfa Maroto inici6 su carrera en la década de los
afios veinte del pasado siglo como técnico de labora-
torio, simultaneando esta actividad con la creacién de
rétulos que se inclufan en las proyecciones en los tiem-
pos del cine mudo-; en sus 50 afios de trayectoria pro-
fesional fue operador de camara, montador, técnico de
sonido, guionista, director, director de produccién y
acabo su carrera muy implicado en actividades vincu-
ladas con la pedagogia del cine.

De los comienzos al éxito

Las participaciones de Maroto se produjeron en
peliculas de referencia en la época. A las 6rdenes del



El Iaberinto magico.

director José Buchs colaboré en titulos como Una
Aventura de Luis Candelas (1926), E/ Conde de las maravi-
llas (1926) o E/ dos de mayo (1927); con Fernando
Delgado en Las de Méndez (1927) o VViva Madrid gue es
mi pueblo (1928), estas tltimas siempre formando parte
del equipo del operador Enrique Blanco.

Como reportero grafico cubrié con su caimara even-
tos como El entierro de Pablo Iglesias (bajo la marca
Gaumont) y el de Marfa Guertrero para Madrid film o
la llegada del Gran Zeppelin a la ciudad de Sevilla. Fue
uno de los primeros reporteros graficos en contar con
carnet profesional y el responsable de la sonorizacién
del primer documental sonoro, que llevé por titulo
Salamanca. Desarroll6 este trabajo en Patis y alli coin-
cidi6 con René Clair.

Fue montador de peliculas como Fermin Galin
(1932) del director Fernando Roldan —participacion
que le llevaria a ser delatado en pleno franquismo— y
de los filmes de Eusebio Fernandez Ardavin: E/ agua en
el suelo (1933) vy La bien pagada(1935). También fue
montador de una de las grandes producciones de
Florian Rey: Nobleza baturra (1935). Para esa época
Garcia Maroto habfa rodado ya sus transgresores cor-
tos: Una de fieras (1934) y Una de miedo (1934) que le die-
ron fama por «inventar» un estilo propio que parodia-
ba algunos de los grandes géneros norteamericanos: el
género de aventuras, el género de terror y mas adelan-
te el cine negro en un tercer cortometraje titulado
Y abora... Una de ladones (1935). Maroto se habia dado
cuenta de que el humor del cine de la época parecia
dominado por una tendencia al chiste facil y a los
gags que consistfan fundamentalmente en arrojar tar-
tas de crema a los rostros de los actores y quiso apor-
tar aire fresco e innovacién al género de humor.
Gracias al tono de sus guiones y a los magistrales dia-
logos de Miguel Mihura, varias salas de Madrid pusie-
ron dfa tras dfa el cartel de «no hay entradas» para ver
los cortometrajes que se inclufan en las proyecciones.
Cada pase constaba de al menos un noticiero, alguna
pelicula de animacién y el largometraje que era el
plato principal de las programaciones cinematografi-
cas de la época.

21

El éxito de la serie Una de... hizo que los productores
valencianos hermanos Casanova, impulsores de CIFESA,
ofrecieran a Garcfa Maroto un contrato por afios que le
iba a permitir dirigir su primer largometraje: Ia hija del
penal (1936). El estreno de la pelicula fue un éxito rotun-
do de taquilla y de critica. Garcia Maroto contd con tres
de las grandes estrellas espafiolas de la época: Antonio
Vico, Blanca Negti y Carmen de Lucio.

Lamentablemente, la guerra civil quebré su carrera,
al igual que lo hizo con las esperanzas de millones de
espafioles.

La guerra civil y la dura posguerra

Garcia Maroto denunciaba en sus memorias, titula-
das _Awventuras y desventuras del cine espaiol (1988) el drama
que supuso la guerra civil provocada por el golpe de
estado que encabezé el general Franco. Durante la
contienda, pierde a su hermano Luis, que es arrollado
accidentalmente por un camién de milicianos ebrios,
lo que agudiza la profunda depresion que meses antes
le habia llevado a intuir de forma premonitoria la
época tragica que se avecinaba.

Se declara apolitico pero esto no impide que haya
denuncias contra ¢l por haber participado en produc-
ciones que supuestamente se consideraban contrarias a
la ideologfa defendida por uno u otro bando. Si la par-
ticipacion en Fermin Galan le granjea denuncias que
ponen en peligro su carrera por la delacion de perso-
nas afines al bando franquista, la vinculacién contrac-
tual con CIFESA le llevard a montar en Portugal algu-
nos de los documentales que son utilizados propagan-
disticamente por el bando golpista. Esto le llevari a ser
buscado en Madrid por comisarios politicos de alguna
de las facciones del bando Republicano.

En 1938 tiene un grave accidente de automovil en
un vehiculo conducido por Vicente Casanova que a
punto estd de costarles la vida cerca de Salamanca.
Seran precisamente los Casanova quienes intenten
convencerle de que a partir de la llegada del nuevo
Régimen dictatorial, deberd hacer un cine menos pet-
sonal y mas comercial. La Hija del penal habia sido
segin estos empresarios «un éxito intelectual» y no
comercial, sin embargo las referencias que Maroto
recibe de fuentes bancarias son muy distintas. Su pri-
mer largometraje habia sido el menos costoso de todos
los producidos por los Casanova en los primeros afios
en los que estuvieron al frente de CIFESA —unas
125.000 pesetas— y sin embargo, proporcionalmente,
fue el que reporté mayor porcentaje de beneficios. A
pesar de las tergiversaciones de los Casanova, Garcia
Maroto fue leal a la empresa que le habia dado la opor-
tunidad de dirigir su primer largometraje y pensd que
si todos abandonaban el pais, jamads serfa posible crear
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Los cuatro robinsones.

una industria emergente. De esta forma evitd seguir la
via por la que optaron otros muchos profesionales que
decidieron viajar a alguno de los pujantes paises de
Hispanoamérica: Argentina, Brasil, o México. En esos
aflos estos paises recibieron a muchos profesionales de
la industria cinematografica que hufan del irrespirable
clima creado por la dictadura franquista.

En 1939, Garcia Maroto roddé uno de los primeros
largometrajes de la posguerra, reinaugurando los estu-
dios de Aranjuez, que habian suftido los efectos de la
guerra y que debieron ser reconstruidos para este roda-
je. La pelicula Los Cuatro Robinsones (1939) basada en una
obra de Pedro Mufioz Seca y Enrique Garcia Alvarez,
fue la elegida para tratar de dar continuidad a su carrera.
La pelicula adn conserva las seflas de identidad del
humor de Garcia Maroto. Ademas de las interpretacio-
nes de buenos actores como Antonio Vico, Alberto
Romea u Olvido Rodriguez, este filme signific el debut
de la actriz Mary Santpere y la primera aparicién en un
largometraje del actor Fernando Rey.

Sin embargo para Garcia Maroto serfa ya muy difi-
cil volver a dar continuidad a un cine alejado del afan
megalomano de los idedlogos del Régimen. Los her-
manos Casanova no fueron igual de leales que Maroto
y rescindieron el contrato con el director tras el rodaje
de Los Cuatro Robinsones. Esto significé que este direc-
tor se viera solo en uno de los periodos mas oscuros
de la posguerra, siendo sistematicamente censurados
sus nuevos proyectos; de esta forma tuvo que optar
por productos comerciales de los que nunca pudo
satisfecho ni responsable.
Experiencias fallidas como Oro vil (1942) ;Por qué vivir
tristes? (1942) o Schottis (1943), precedieron al éxito
comercial de Canelita en rama (1943), que a pesar de ser
una pelicula denostada por el propio Matoto, constitu-
y6 un éxito de publico al ser exhibida de forma recu-

sentirse totalmente

rrente durante décadas en todas las ferias de
Andalucia. Por otra parte M: fantdstica esposa (1944) fue
la tnica pelicula de esa época en la que los criticos
encontraron un toque renovador con detalles de rei-
vindicacién de un papel no sumiso de la mujer en la
sociedad. En 1946 rodbé A Mantilha de Beatriz en
Portugal una pelicula de las denominadas «de capa y
espada» muy meritoria y con buena acogida de critica
y publico a la que siguieron otros trabajos menores que
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llevaron a la culminacién de la etapa portuguesa con el
rodaje en 1948 de Nao Hd rapaces maus.

Garcia Maroto nunca perdio la esperanza de hacer
un cine personal y con continuidad y junto con otros
profesionales entre los que se encontraba Fernando
Fernan Goémez, fund6 la Cooperativa del Cinema de
Madrid. Trubanes de honor (1951) fue el titulo de la peli-
cula que la cooperativa eligié y que hizo que el general
Millan Astray, recibiera a Maroto en su despacho con
una pistola en la mano, conminandole a hacer cambios
drasticos en el guidn y trataindole de convencer de que
sus legionarios no eran truhanes. Este hecho fue nefas-
to para la produccién. A esto hubo que afadir el incen-
dio que se declar6 en ese mismo afio en Madrid Film
y que convirtié en pasto de las llamas gran parte de los
negativos de la pelicula. El suceso destruyé ademas las
producciones mas brillantes del cine realizado en la
etapa republicana por Maroto: sus tres cortos emble-
maticos y la pelicula La Hzja del penal. Casi el 75 % de
los negativos del cine espafiol anterior al afio 1951
desaparecio en los distintos incendios que se produje-
ron en esos aflos en los voltios que conservaban el
archivo filmico de nuestro cine.

A pesar de estos tristes avatares, el director no se rin-
di6 y los miembros de la primera cooperativa del cine
espanol tampoco lo hicieron. En los afios siguientes
prepararon una nueva pelicula titulada Tres eran tres
(1955). Con este filme Maroto conseguia recuperar por
fin el género bufo que tantos éxitos le habia proporcio-
nado en su etapa republicana. La pelicula inclufa en su
hilo argumental tres historias: Una de monstruos, Una de
indios y Una de pandereta que servian de homenaje a un
estilo de cine innovador que fue inspiradora de muchas
de las comedias espanolas de humor disparatado que
han caracterizado a nuestro cine en décadas sucesivas.

La cooperativa del cine se vio abocada a su extin-
cion al cerrarsele el camino de las subvenciones por el
perverso sistema de censura encubierta que en esa
época solo solia beneficiar a un tipo de cine bien visto
por el Régimen.

Maroto siguié haciendo cine documental y participd
en pequenos spots pioneros del cine publicitario espa-
fiol. En 1960 afronté una nueva arriesgada aventura, al
formar parte de la Fundacion Espafiola de Cine
Infantil, con el objetivo de aproximar E/ Quijote al
publico infantil; asumiendo asi la produccién de una
ambiciosa serie de cortometrajes que tenfan la finali-
dad de adaptar la obra de Cervantes. Garcia Maroto
consiguié acabar el mediometraje Aventuras de Don
Quijote, filme que se produjo sin escatimar recursos y
que conseguiria ser premiado en el Festival de Cine de
Bilbao. Sin embargo, la producciéon no obtuvo las
imprescindibles subvenciones que le habrian permiti-
do dar continuidad a la serie. El filme, rodado con



actores profesionales, con disefio
y construccion de decorados, con
el concurso de semovientes y una
compleja produccion que inclufa
localizaciones cuidadosamente
seleccionadas, fue catalogado
como documental y esto coarté la
posibilidad de obtener una ade-
cuada financiacién. En 1933
Maroto ya habfa querido realizar
un cine para niflos con su trabajo
plonero Oriental,
embargo parecia que nuestro pais
no era territorio propicio para un
tipo de especializaciéon que los

Cuento sin

ca muerte de Tyrone Powell
durante el ensayo de una escena y
vivié la sustitucién de éste por
Yul Brinner. Fue en esta produc-
ci6n donde Maroto consigui6 dar
un mayor protagonismo a los
equipos de técnicos espafioles.

Luego vendrfan rodajes no
menos dificiles como Espartaco
(1969), dirigida por Stanley

Kubrick y en el que Garcia
Maroto contd ya con el decora-
dor Gil Parrondo, con el ayudan-
te de direccion Pepe Lopez
Rodero y Ochoa, Pastor y Villalba

paises anglosajones, los paises
nérdicos y los paises del Este de
Europa, si cuidaron con mimo a lo largo de todo el
siglo XX.

Colaboracidon con la industria norteamericana

La carrera de Garcia Maroto vinculada al cine de
Hollywood comenzé en 1955. En ese afio la produc-
tora United Artists decidi6 rodar en Espafia Alexander
The Great (Alggandro el Magno). Maroto figuré como
Director adjunto y ya en esa época se propuso el noble
objetivo de conseguir el reconocimiento de los pro-
ductores norteamericanos hacia los técnicos espafoles.
Es asi como lo recuerda en su memorias Aventuras y
desventuras del Cine espafiol (1988): «Saqué la triste
conclusion de que los profesionales espafioles éramos
unicamente “auxiliares” de los extranjeros, quizas pot-
que crefan que carecfamos de la preparacion adecuada
para desempefiar los cargos que

Garcia Maroto, con gorra junto al actor Julio Pefia
en el rodaje de Alejandro Magno.

en diferentes tareas vinculadas
con la produccién. Este fue el germen
para que muchos de estos profesionales tuvieran ya
permanente colaboracién en numerosas producciones
norteamericanas y europeas.

Garcia Maroto siguié colaborando en la prepara-
cion de multiples proyectos, algunos de los cuales
nunca llegaron a rodarse. Las producciones mas signi-
ficativas de la época fueron Ion Ryan’s Express (1964),
dirigido por Harry Caplan, con Frank Sinatra como
protagonista; 2/ Regreso de los siete magnificos (1966), diri-
gida por Robert Goodstein y el filme, con el que
Garcia Maroto iba a culminar una carrera de 50 afios
de cine, Patton (1969) que significé el reconocimiento
definitivo a los profesionales espafioles. Fsta fue qui-
zas la produccién mas compleja en la que tuvo que
intervenir el director de produccién espafiol. Sin
embargo los 7 Oscar obtenidos por la pelicula —primer
Oscar especifico a profesionales del cine espafiol a
Mateos y Gil Parrondo—, sirvié

ellos ostentabany.

A partir de esa primera partici-
pacion, Garcia Maroto se convirtié
en un observador de los hallazgos
y los defectos del sistema de pro-
duccién norteamericano y se hizo
pieza imprescindible en la organi-
zacion de los equipos técnicos de
los colaboradores espanoles: The
Pride and the Passion, (Orgullo y pasiin
1956) signific6 un éxito total de la
produccién coordinada por Garcia
Maroto en Espafia, incluyendo
localizaciones en lugares emblema-
ticos de nuestra geograffa como
Segovia, El Escorial o Granada. En
Salomin y la Reina de Saba (1958), ya

para poner el broche de oro a
una carrera que se cerrarfa con
dos ultimas peliculas, ambas
pertenecientes al género western,
Gunfight (Duelo a Pistola, 1969)
y Hannie Canlder (1970).
Eduardo Garcia Maroto fue
un profesional pionero en
muchas facetas del cine y un
hombre influyente por su afan
innovador y por su compromiso
de apoyo a los profesionales de
nuestro pafs. Gracias a él, los
técnicos espafioles tuvieron
muchas mas oportunidades para
aprender el oficio con los mejo-

res recursos de la industria y

como Director de Produccion,
tuvo que hacer frente a la traumati-

Sophia Loren y Cary Grant
en Orgullo Pasion de 1956.
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merece ocupar un lugar destaca-
do en la historia de nuestro cine.
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LAS MUJERES CERVANTINAS

onmemoramos este afio el IV centenario de la
muerte de Miguel de Cervantes (1616), y me propongo
repasar su vida desde un punto de vista un tanto parti-
cular: en su relacién con las mujeres, con el mundo fe-
menino. No las mujeres en su obra literaria, sino en su
biograffa. No voy a hablar de las mujeres cervantinas
de ficcion, de papel, de libro, sino de las mujeres cer-
vantinas de carne y hueso.

Pues bien: empezaré por decir que si toda la biogra-
fia del autor del Quijote esta plagada de lagunas, de
sombras, de elipsis, ocurre otro tanto en este terreno:
casi todo lo que sabemos de su relacion con las muje-
res hay que adivinarlo entre lineas, deducirlo, datlo por
sobreentendido. Y nunca lo sabemos por confesiones
propias, sino mas bien por testimonios de archivos:
sentencias, pleitos, memorandos...

No se le conocen a Cervantes aventuras o relacio-
nes tumultuosas al estilo Lope de Vega; sus compafie-
ros de cautiverio en Argel llegaron a motejarlo de
«casto y recogido». Pues aun y con esto voy a aventu-
rarme a exponer los resultados de mis modestas pes-
quisas en un asunto sin duda oscuro pero tentador.

Para empezar diré que Miguel de Cervantes
Saavedra estuvo rodeado casi siempre de mujeres. Una
curiosidad, al respecto, para abrir boca: En su estancia
en Valladolid en 1604-1605, vivi6é rodeado —sacorrala-
do serfa mejor decir’— en la casa del Rastro de los
Carneros, nada menos que de catorce mujeres.

Pero vayamos por partes : Si Fanny Rubio, en su
libro «El Quijote en clave de mujer», censa treinta y
nueve personajes femeninos en la novela, amén de mas
de doscientas alusiones también del género femenino,
en la biografia de Cervantes yo censarfa siete mujeres,
con nombres y apellidos, que marcaron de una u otra
manera el devenir histérico del escritor.

Siete mujeres con sus nombres he dicho. Y cinco de
ellas con el apellido Cervantes o el apellido Saavedra.
Es decir, mujeres de su propia familia. Mas de un bio-
grafo las ha apodado «las Cervantas». Sobrenombre
que tiene un marcado caricter peyorativo, ofensivo
incluso, si bien esta tomado de algunas declaraciones
en pleitos a los que luego aludiré.

El apodo, ademas, define bien el temperamento de
estas cinco mujeres. Las Cervantas fueron hembras
resolutas, bravas incluso y algunas de ellas —todas a
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Ramon Garcia Dominguez
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excepcion de la madre— predispuestas siempre a aven-
turas y enredos sentimentales y a los pleitos consi-
guientes.

LAS CERVANTAS

Pero eso si: todas también muy «cervantasy, todas
muy de la familia, y todas, por encima de lo que fuera,
fieles a su sangre, a los suyos y en particular a Miguel.
Casi todas causaron, con sus enredos, sinsabores al
escritor, cierto que si, pero también formaron una pifia
cuando hubo que defenderlo o incluso rescatatlo de su
cautiverio en Argel.

Empezaré por la primera mujer en la vida de Miguel
de Cervantes: Su madre Leonor de Cortinas. Sabe leer
y escribir —raro en la época entre las mujeres— y es
hembra de gran caracter y temple. El afecto y solicitud
por sus hijos es extremo. Cautivos en Argel los dos
varones de la familia, Miguel y Rodrigo, su madre
remueve Roma con Santiago para reunir el rescate de
ambos. Hasta se hace pasar por viuda —a fin de provo-
car lastima y tener prioridad en las atenciones— cuando
solicita ayuda al Consejo de la Cruzada, organismo que
atiende a quienes han servido al Rey en las campafias
guerreras en Buropa. Y Miguel y Rodrigo han partici-
pado nada menos que en la batalla de Lepanto, en «la
mas alta ocasion que vieron los siglos». [Sesenta duca-
dos presta el Consejo a la «fingida» viuda, y en con-
cepto de préstamo a devolver, cuando resulta que solo
el rescate de Miguel asciende a 500 ducados! Y es mas:
Transcurrido un afo, el Consejo de la Cruzada exige la
devolucién del préstamo, so pena de embargo total de
bienes.

Dofia Leonor de Cortinas no se arredra y se dirige
ahora al Consejo de Guerra solicitando autorizacion
para una operacion comercial: exportar a Argel mer-
cancias por valor de 8000 ducados, que empleara,
naturalmente, en el rescate de sus hijos. Tampoco le
sale bien el empefio por falta de un mediador compe-
tente.

Andrea y Magdalena son las otras dos mujeres de la
familia, hijas de Leonor y hermanas de Miguel.
«Cervantas» de rompe y rasga, con ellas comienza una
cadena de amores arriesgados, y no pocas veces ilici-



Ana Franca, amante de Cervantes.

tos, que jalonan la vida entera del autor del Quijote.
Cadena que continia con su sobrina Constanza e
incluso con su hija Isabel de Saavedra. Hija natural, por
cierto, con lo que el propio escritor pone también su
eslabon en dicha cadena de amores o amorios ilicitos.

Mas volvamos a las hermanas de Cervantes:
Andrea, la mayor, es una mujer resuelta, osada, metida
siempre en mil trances pero saliendo de ellos con
desenvoltura y no poco descaro en ocasiones. En
Sevilla, con veinte pimpantes afios y fruto de sus amo-
rios con Nicolas de Ovando (sobrino del Vicario
General) sera la nifia Constanza, sobrina de Miguel y
que sigue pronto el rastro de las mujeres de la familia.
Su madre Andrea vuelve a las andadas y se empareja
esta vez con Francesco Locadelo, un gentilhombre
genovés que le otorga por sus «favores» una importan-
te donacion de enseres domésticos para que monte
una casa honorable ya que él.. tiene que regresar a
Italia.

Y con las luces y sombras de todo cuanto atafie a
Miguel de Cervantes y a los suyos, encontramos final-
mente a Andrea casada con un florentino —a las «cet-
vantas» esta visto que les van los italianos—, del que
solo conocemos el apellido —Santi Ambrosio—, si bien
gracias a €l, las exequias de dofia Leonor de Cortinas,
la madre, fallecida en 1593, revisten pompas propias
de una cierta holgura pecuniaria.

Gaceta Cultural
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Catalina Salazar, esposa legitima del escritor.

También Magdalena Cervantes, nueve afos mas
joven que Andrea y seis mds joven que Miguel, es una
mujer de vida azarosa. Aunque con menos suerte a la
hora de pleitear con «protectores» por promesas
incumplidas de matrimonio. Ni de Fernando Lodefa
ni de Juan Pérez de Alceaga, escribano este ultimo de
la reina Ana de Austria, consigue Magdalena compen-
saciones de fuste.

Tampoco tuvo suerte, solo que esta vez arrastrd
ademas a su hermana Andrea, en las relaciones de
ambas con los hermanos Alonso y Pedro de
Portocarrero, hijos del gobernador de la Goleta, que
dieron portazo a las dos hermanas sin compensacién
alguna.

Y continto con la lista: Constanza de Ovando y
Cervantes, hija natural de Andrea y sobrina de
Magdalena y de Miguel, se enreda muy joven en amo-
rios con el aristocrata Pedro de Lanuza, hermano del
Justicia Mayor de Aragdn, que la corteja durante cua-
tro anos, abandonandola al final con una indemniza-
cién de 1400 ducados, pagaderos ademas en siete afos.

Mas todavia: en la ya mencionada estancia de
Cervantes y las motejadas «cervantas» en Valladolid
(1604), aparece otro nombre de mujer, integrado entre
las que «recibian dia y noche visitas escandalosas, y que
Isabel Saavedra se exhibia abiertamente con un tal
Simoén Méndez». sQuién es esta Isabel?
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Ni mas ni menos que la hija natural del propio
Miguel de Cervantes, fruto de sus amorios con la
tabernera madrilefia Ana Villafranca, mas conocida
como Ana Franca.

LA AMANTEY LA ESPOSA

Y llegamos en este punto al primero de los dos
nombres femeninos que, al margen de la familia, cons-
tituyen los amores fundamentales del autor del
Quijote: Ana Franca, su amante, y Catalina Salazar, su
esposa.

De este legitimo matrimonio no tuvo Miguel descen-
dencia —al menos que se sepa—, pero si de su relacion ile-
gitima —ella estaba casada— con la tabernera. Puso a la
nifia el nombre de Isabel Saavedra, la cual, después de
«hacer méritos» en Valladolid, como hemos visto, se casa
en Madrid, en 1606, con Diego Sanz del Aguila, del que
tiene una hija que bautiza con su mismo nombre, Isabel.
El marido solo le dura afio y medio y enseguida encuen-
tra como protector a un tal Juan de Urbina, marcado de
oscuros y truculentos asuntos y enredos.

Su padre Miguel, para asentar un tanto la loca cabe-
za de su hija, la casa al fin con un tal Luis de Molina.
Se dan mas embrollos al respecto, pero ya lo dejo —por
imposicion del espacio de que dispongo—y paso a ocu-
parme de Ana Franca y Catalina Salazar. Las dos muje-
res claves en la vida de Cervantes.

«El encantamiento de Dulcinea», grabado de G. Doré.
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«Encuentro con las labradoras», de Gustavo Doré.

Ana regenta una taberna en la madrilefia calle
Tudescos, frecuentada por «autores y comediantes», s
hija de un comerciante en lanas y a los 16 aflos se
casa —o la casan— con un tratante iletrado llamado
Alonso Rodriguez. Las relaciones con Cervantes
comienzan al parecer en 1584, cuando el escritor tiene
37 afios y la tabernera sélo 20. ;:Cémo y por qué surge
la atraccién entre ambos? Todo son misterios y conje-
turas, pero lo cierto es que ese mismo aflo de 1584,
Ana Franca queda embarazada y da a luz a Isabel
Saavedra, de la que tanto he hablado y tanto dio que
hablar.

Pero atencién: es que ese mismo afilo ocurre otro
acontecimientos transcendental en la vida sentimental
y amorosa del escritor: Miguel de Cervantes se casa en
Esquivias, poblacién en los confines de la Mancha, con
Catalina Salazar Palacios y Vozmediano, de la misma
edad que la recién abandonada Ana Francal En un
mismo aflo, pues, se procura Miguel una amante, tiene
una hija natural con ella y en diciembre contrae legfti-
mo matrimonio: no se puede correr mas en asuntos
sentimentales. ¢Es este el Miguel de Cervantes «casto y
recogido» que confesaban sus companeros de cautive-
rio en Argel? Vuelven a surgir las preguntas, las dudas,
las sombras y las suposiciones.

Pero yo tengo que detenerme aqui y solo dejo en el
aire una... romantica pregunta: ;Hubo, entre los amo-
res cervantinos, algin amor imposible, inalcanzable?
¢Hubo alguna Dulcinea entre las mujeres de carne y
hueso que cruzaron por su vida? ¢Tuvo Miguel de
Cervantes, como su personaje don Quijote, una dama
de sus pensamientos, de «nombre musico y peregrino
y significativo» a la que ofrendar los mil y un sucesos,
andanzas, venturas y desventuras de su azacaneada
vida? ¢Existi6 esa... misteriosa mujer?

Los dos bocetos de Manuel Sierra pertenecen a la obra
de teatro: «Yo Cervantes, tuve otras cosas que hacer»,
estrenada en 2005, de Ramén Garcia Dominguez.
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CERVANTES,

alarife y arquitecto a través de la lectura del Quijote

Félix Jové

Arquitecto. Profesor Titular
de Construcciones Arquitectonicas. UV a

omprender la magnitud de
la figura de Miguel de Cervantes y de
su creacion literaria requiere de
aproximaciones diversas y multidis-
ciplinares. De hecho, son numerosas
las lecturas que de su figura y obra se
han realizado, desde variadas y dife-
rentes disciplinas, por diferentes auto-
res. Sin embargo, existe una faceta poco
explorada, como es la que ilustra el titulo
del presente articulo. Es decir: ¢tenfa Cervan-
tes conocimientos de construccién mas alla de

y abierto al conocimiento. Una petso-
na inteligente, que mds tarde supo
medrar para sobrevivir en situaciones
muy adversas y con capacidad para
aprender rapidamente de todo lo que
vefa en su entorno. Hsta avidez para
aprender, le permitié adquirit conoci-
mientos de construccion por simple ob-
servacion; como aquel que tiene una ca-
pacidad innata. Mas tarde, Cervantes pudo
agrandar estos conocimientos como soldado
en Italia, «soldado aventajado» recordemos, y tam-

los que podriamos considerar como normales para un bién durante su cautiverio en Argel, donde Canavaggio
escritor de su épocar A nuestro juicio si, y coincidiendo en su libro Cervantes, sobre la biografia del escritor, nos le
con los actos de conmemoracion del IV Centenario de describe como un «observador perspicaz». Al parecer, du-
su muerte exploraremos esta faceta a través de la lectura rante los primeros meses como cautivo tuvo consentido
de alguno de los capitulos de su obra cumbre, el Quijote. deambular por la ciudad, circunstancia que le permiti6 co-
Como dira Riley, en su libro Teoria de la novela en Cer- nocer bien en esa etapa los barrios de artesanos y su acti-
vantes: «El Quijote es una novela de multiples perspecti- vidad incesante: «...un movimiento permanente entre los
vas. Cervantes observa el mundo por él creado desde los diferentes zocos, a través de callejas cuya red oculta una
puntos de vista de los personajes y del lector en igual me- sabia ordenacion de casas y de bartios; una multitud de
dida que desde el punto de vista del autom» (Riley, E. O,, mezquitas, de bafios y de palacios cuyos patios secretos
1981).Y es en ese mundo por €l creado, donde se descti- rumorean con el murmullo de las fuentes» (Canavaggio, J.,
biran con solvencia personajes, situaciones, paisajes y 2015). Recordemos que su cautivetio durd cinco largos
también arquitecturas. afios hasta el esperado rescate, con diferentes avatares; en-
Estas arquitecturas estan, como veremos, plenas de tre ellos cuatro intentos de fuga malogrados, uno por afio,
realidad tecténica y constructiva, aunque en ocasiones se lo que nos da una idea de su audacia, pero también de su
describan de un modo un tanto distraido. Esta aprecia- inteligencia para maquinar una evasion, asumiendo en to-
cién, nada tiene que ver con los atribuidos descuidos del das ellas la responsabilidad de la fuga.
Quigjote, puestos de manifiesto por Rosenblat, en Ia lengua Autodidacta y observador, Miguel de Cervantes debid
del Quijote: «Ess ya un lugar comun afirmar que el Quijote adquirir a lo largo de su azarosa vida conocimientos so-
esta lleno de incorrecciones y descuidos, y que Cervantes bre construccion y arquitectura que fue capaz de plasmar
la escribi6 con precipitacion y desalifio. . .» (Rosenblat, A., en su obra. Asf; molinos, batanes, acefias y otros ingenios
1978). Las descripciones que Cervantes hace, tanto de son desctitos a lo largo del Quijote. Nicolas Garcia Tapia
los molinos, como de las ventas o los castillos, son bre- hace un interesante repaso de ellos en su articulo [as -
ves pero nitidas en lo concerniente a sus aspectos funda- quinas en el Quijote: molinos, batanes, aceiias y cantimploras, pu-
mentales; de manera que con un minimo desarrollo, sélo blicado en el Boletin de 1a Real Academia de Bellas Artes
con leves pinceladas, las hace totalmente comprensibles de la Purisima Concepcion, y nos recuerda el avanzado
al lector. Es como quien habla de algo que conoce muy estado de la técnica en Espafa cuando Cervantes saca a
bien y, por conocido, lo describe de un modo sucinto, la luz la primera parte del Quijote. Segun sus palabras:
saltaindose por alto alguno de sus aspectos descriptivos «...falta aun por reconocer a los grandes ingenieros e in-
que, mas tarde, terminard por completar en algun otro ventores del Siglo de Oro espafiol, pues el imperio no
capitulo de la obra. hubiera podido sustentarse sin ellos y, de hecho, inici6 su
¢Donde adquirié Cervantes estos conocimientos? Sin decadencia cuando no se les tuvo en cuenta» (Garcfa Ta-
duda, algunos ya los arrastraba desde nifio. Efectivamen- pia, N., 2004). Del mismo modo que Cervantes recreard
te, todas las biografias de Cervantes coinciden en afirmar con acierto la descripcion de la locura de Don Quijote,
que fue un joven inquicto, de agitada existencia, despierto aspecto que ha puesto de manifiesto Florencio Sevilla en
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la introduccion de la edicion que hizo del Quijote; Miguel
de Cervantes - Don Quijote de la Mancha (Sevilla, E, 2002,
2015), asi también cuidara con esmero la recreacion de
sus escenarios arquitectonicos.

Siguiendo el texto del Quijote, numerosas son las ve-
ces en que Cervantes nos describird una venta, venta que
en muchos casos confundird Don Quijote con un casti-
llo. Estas descripciones tendran siempre acertados mati-
ces que nos hacen entrever un buen conocimiento por
parte de Cervantes de los aspectos constructivos y arqui-
tectonicos del edificio. Una de las mas completas es la
que se hace en el capitulo I, XLII; en el que Don Quijo-
te se ofrecera a hacer la guardia de noche del Castillo pa-
ra proteger la hermosura de la dama que en él se acomo-
daba. En realidad no se trata de un castillo, si no de una
venta situada en el camino, aquella en la que conocera al
oidor —el licenciado Juan Pérez de Viedma— y a su hija
Clara, y en la que Don Quijote y Sancho pararan a per-
noctar. Don Quijote, turbado por la hermosura de la jo-
ven Clara, la imaginard doncella del Castillo: «Segura-
mente pueda vuestra merced entrar y espaciarse en este
castillo, que, aunque es estrecho y mal acomodado, no
hay estrecheza ni incomodidad en el mundo que no dé
lugar a las armas y a las letras...» Mas adelante, y antes de
que Don Quijote salga a hacer la guardia, tal y como ha-
bia prometido, Cervantes acomodara a todos los perso-
najes de la historia; a las mujeres en el «camaranchon»
(desvan de la casa, o lo mas alto de ella, donde se suelen
guardar trastos viejos. DRAE) y a los hombres fuera, en
la estancia contigua.

Esa noche, todos duermen. Todos menos la hija del
ventero y Maritornes su criada, que se disponen a gastar
una de las bromas mas reidas del Quijote. Es en este

/.

A

Como dira Leopoldo Torres Balbas (revista Arquitectura,
1920): «...un mismo edificio de la estepa manchega era pobre
venta para Sancho y magnifico castillo para Don Quijote»
(Dibujo: Félix Jové).
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punto donde Cervantes continuara con la descripcion
que ya habia iniciado de la venta, completando su des-
cripcién arquitectonica: «Es, pues, el caso que en toda la
venta no habfa ventana que saliese al campo, si no un
agujero de un pajar, por donde echaban la paja por de-
fuera. A este agujero se pusieron las dos semidoncellas, y
vieron que don Quijote estaba a caballo, recostado sobre
su lanzoén...» Y matizara ain mas la escena cuando se
disponen a hacetle la broma llamandole en voz baja des-
de el agujero del pajar: «volvié don Quijote la cabeza, y
vid,.../...como le llamaban del agujero que a €l le pare-
ci6 ventana, y aun con rejas doradas, como conviene que
las tengan tan ricos castillos como €l se imaginaba que
era aquella ventanay.

A lo largo del capitulo Cervantes ira describiéndonos
con destreza, desgranando la informacion lentamente,
los espacios que componen una venta de la época en La
Mancha. Recordemos que las Ventas eran grandes case-
rones ubicados en los cruces de caminos o lugares de pa-
so, en los que los viajeros podfan hacer un alto para des-
cansar y alimentarse; eran edificios de construccion ce-
rrada, con apenas ventanas al exterior y abiertos a un pa-
tio empedrado donde se encontraba el pozo, el abreva-
dero para los animales, las cuadras y otras construcciones
menores. Bl edificio principal era generalmente de dos
plantas; con el comedor, la cocina de campana y otras
dependencias en la planta baja y habitaciones en la plan-
ta alta a las que se accedfa a través de una galerfa de ma-
dera que daba al patio, aunque en ocasiones la primera
planta no era mas que el sobrado o desvan bajo la cu-
bierta del edificio. El patio se cerraba con una alta tapia y
la espalda de los propios edificios y construcciones que
daba a él, de manera que la entrada a la venta solo se ha-
cfa a través del patio. Al patio se accedia por el
porton de carruajes y caballerizas, que tenfa un
portillo menor para acceso de hombres a pié. Sin
duda, el edificio ha sido descrito conveniente-
mente por Cervantes.

Podemos decir, en favor de nuestro héroe,
que una venta era realmente como un castillo;
una construccion cercada y cerrada, entre dos
lugares, en mitad del camino, en medio de la
nada, que debfa defenderse de los bandidos y
de la gente de mal vivir. Ya en la primera salida
que don Quijote hace, la primera venta que vis-
lumbre, y en la que sera armado caballero, se le
aparecera como un castillo: «...luego que vio la
venta, se le representd que era un castillo con
sus cuatro torres y chapiteles de luciente plata,
sin faltarle su puente levadiza y honda cava,
con todos aquellos adherentes que semejantes
castillos se pintan. Fuese llegado a la venta, que
a él le parecia castillo, y a poco trecho della de-
tuvo las riendas a Rocinante, esperando que al-
gun enano se pusiese entre las almenas a dar
sefial con alguna trompeta de que llegaba caba-
llero al castillon. Cervantes hace aqui, nueva-
mente, una descripciéon magistral de lo que
cualquier lector de la época imaginaba que de-
bfa ser un Castillo.
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a fecha de la muerte de ambos escritores fue, al
parecer, el 23 de abril del afio 1616. Pero como los ca-
lendarios de los paises respectivos eran diferentes, la
coincidencia en la fecha no lleva consigo una coinci-
dencia en el dfa.

La explicacion esta en que, con pequefas variantes
en la hora, un dia cualquiera es el mismo en todo el
mundo. Pero como en este momento hay cientos de
calendarios en vigor, la fecha es distinta en los lugares
que se rijan por un calendario distinto del nuestro. Hoy
el calendario oficial en el mundo es precisamente el
que nosotros usamos, y el que sea el calendario grego-
riano no significa que las creencias sean iguales y uni-
versales.

PRESUPUESTOS

La ordenacion de los tiempos se lleva a cabo me-
diante los diferentes calendarios. Nuestro calendatio es
herencia del calendario romano y tuvo su origen en el
que Julio César habia establecido en el afio 46 a. C. De
hecho es practicamente el mismo, pero ligeramente re-
formado por el papa Gregorio XIII.

Cuando en Roma por influencia de los egipcios se
concret6 el ano en 365 dias, los meses romanos queda-
ron ligeramente descabalados y esa es la herencia que
nos queda a nosotros con unos meses de 30 dias, otros
de 31 y un pobre mes, febrero, que nunca pasa de los
29 dfas.

En la expansién del cristianismo y cuando se asien-
ta éste en Roma no solo se admite el calendatrio roma-
no sino que se afiaden, por influjo de los judios, las se-
manas con su descanso sabatino, descanso que entre
los cristianos empieza a efectuarse los domingos, pre-
cisamente por ser el primer dia de la semana y admitir
la tradicion que tal fue el dia de la Resurreccion de
Cristo.

Pasaremos ahora por encima de la reforma de Julio
César al afiadir los bisiestos y también de las diferentes
Eras o contabilidad de los tiempos, que nos llevan a

29

Fernando Mufoz Box
Profesor Titular de Optica. UVa

que, hacia el 313 después de Cristo, permanezcan acti-
vas sobre todo la Era de Augusto que se mantiene en-
tonces en Hispania, y la de Diocleciano mas oficial en
casi todo el Imperio. Aunque para entender bien lo que
pasé debemos remontarnos al Concilio de Nicea.

EL CONCILIO DE NICEA

El segundo Concilio que efectud la Iglesia catdlica fue
en tiempos de Constantino y se celebré en Nicea, ciudad
de la peninsula de Anatolia, en el afio 325 y la necesidad
de celebrarlo provenia sobre todo de la discusion surgida
a proposito de la divinidad de Jesucristo entre arrianos o
partidarios de Arrio y la posicion, digamos ortodoxa, de-
fendida en nombre del Papa Silvestre por Osio, obispo
de Cérdoba, Alejandro de Alejandtfa y Atanasio.

Desde el punto de vista de lo que nos afecta, para los
crondlogos es importante el Concilio de Nicea porque
en él se determind la fecha de la celebracion de la fiesta
de la Resurreccion de Jesus, a la que hoy llamamos Pas-
cua de Resurreccion por la unién conceptual que existe
entre las celebraciones cristianas y la Pascua judia o Pésaj,
que se venia celebrando entre los judios desde la salida
del pueblo hebreo de Egipto acaudillado por Moisés. Es-
ta salida o éxodo (Fixodo se llama el libro del Pentateuco
que nos narra este acontecimiento) tuvo lugar en una no-
che de luna llena, o de plenilunio, y es importante que lo
recordemos.

Se quiso dejar aclarado en el Concilio de Nicea el mo-
do de celebracion de la Pascua para los cristianos. Por las
fechas del Concilio habfan surgido algunas facciones,
mas apegadas a la tradicion hebrea, que preferfan que la
Pascua se celebrase el mismo dia del plenilunio. Y por-
que crefan que ello coincidia con la fecha del 14 de Ni-
san, fueron llamados quartodecimantes.

La Pascua judia o Pésaj tiene lugar tradicionalmente, y
ello no ha cambiado a lo largo de los siglos, el 15 de Ni-
san. El calendario hebreo es un calendatio lunisolat, lo
que significa que sus meses son lunares, empiezan y tet-
minan con la luna nueva, pero al intentar mantener un
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Concilio de Nicea

afio solar, imprescindible para las celebraciones agricolas
y ganaderas, es preciso afiadir un mes cuando sea conve-
niente. Y este mes se afiade justo antes del mes de Nisan.

Esto se hacfa asf para que el 15 de Nisan coincidiese
con el plenilunio posterior al equinoccio de primavera.
Los dias empiezan para los hebreos al ponerse el sol, y
no a la media noche. La fecha del 15 comienza al ano-
checer, unas horas antes de la cena del cordero y el pan
acimo de la Pascua. Hacia el afio 300 es logico que algu-
nos cristianos, cuyos dias empezaban al amanecer, pen-
sasen que la cena de Pascua la celebraban los judios el dia
antes, y ello explica el nombre de quartodecimantes.

El Concilio de Nicea determiné que la Pascua cristia-
na o de Resurreccion se celebrase en el domingo o pri-
mer dfa de la semana, sugerido por los evangelios. Y co-
mo en esa época se daba por supuesto que el equinoccio
de primavera era el 21 de marzo, la decisién del Concilio
es que la Pascua siempre se celebrara el domingo si-
guiente a la primera luna llena de primavera, lo que en
nuestro calendario llevatfa a que la Pascua de Resurrec-
cion fuese de fecha variable y oscilatia entre el 22 de mar-
zo y el 25 de abril, porque ademas de la exigencia lunar,
plenilunio, estaba la de esperar a que llegase el domingo
para su celebracion.

Hay una pequefa anadidura. Los judios siempre cele-
bran su Pascua el 15 de Nisan, pero no es fijo el dfa de la
semana, y puede suceder que la fiesta se celebre también
en domingo, lo que debid poner algo nerviosos a los Pa-
dres conciliares que determinaron que en este caso la
Pascua cristiana serfa retrasada una semana hasta el do-
mingo siguiente, para que no coincidiese el dia de ambas
celebraciones.

FIJANDO LAS EFEMERIDES

Tan sabias decisiones tendrian que ser cumplidas al pie
de la letra por todos los que quisieran llamarse cristianos.
Pero sélo unos pocos sabfan cuando empezaba la prima-
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vera y algunos mas, pero no todos, sabfan cuando era luna
llena, por eso la Iglesia catolica deberfa dejar bien claras las
fechas de tan importante celebracion: La Resurreccion.

Se elaboraron unas Tablas que fijaban los novilunios
del mes de enero durante los 19 afios que tenfa un ciclo
de Meton. Bastaba con tener la fecha del primer novilu-
nio de cada uno de esos 19 afos, y conocidos los meses
lunares, se conocetfan todos los novilunios y plenilunios
de cada afio. Si el plenilunio de marzo era posterior al dia
20, nos indicatfa un dia de la Semana Santa, y el domingo
correspondiente serfa la Pascua. Si fuese antes del 21 ha-
bria que esperar al plenilunio de abril para fijar la fecha.

Desde el siglo VI se mantuvieron estas tablas, se cal-
cul6 la Pascua como hemos dicho, y se sigui6 el precep-
to de Nicea de que se celebrase tras el primer plenilunio
de primavera, en domingo.

Pero algunos pensadores cristianos de la Edad media,
entre otros el franciscano Roger Bacon, advirtieron que
el equinoccio ya no tenfa lugar el 21 de marzo, porque el
afio fijado por Julio César, el afio llamado trépico, no era
exactamente de 365,25 dias, sino ligeramente mas corto,
lo que hacfa que la primavera fuese adelantando su fecha
un poco aflo tras afio y ello exigirfa una nueva reforma
que hoy sabemos que fue la del Papa Gregorio XIII,
muy influido por nuestro Felipe II.

LA REFORMA GREGORIANA

Tras haber consultado a varias Universidades, entre
las que se pueden citar la de Alcald de Henares y la de
Salamanca, y crondlogos, como Lilio y Clavio, Grego-
rio XIII se decide a llevar adelante la reforma del calen-
datio que ya Clemente VII estuvo a punto de abordar.
Habfa que restituir el equinoccio de primavera al 21 de
marzo, pues en esos tiempos venia a suceder hacia el 31
de marzo. Ademas habia que evitar desfases en el futuro
para lo que se necesitaba precisar el afio tropico, es decir
el tiempo transcurrido realmente entre dos equinoccios
de primavera.

También serfa imprescindible reformar las Tablas lu-
nares, con la pretension de que los cambios previsibles a
realizar en el futuro quedasen bien determinados, y se
produjesen de modo casi automatico.

El Papa publica la Bula Inter gravissimas que define la
reforma y establece que al 4 de octubre de 1582 siga la
fecha de 15 de octubre del mismo afo. Es decir se qui-
tan diez dfas al calendario, o mejor dicho diez fechas,
que no es lo mismo. Pero esto se aplica en ese momen-
to en algunos territorios gobernados por Felipe 11, no
en todos, y no se puede decir que sea respuesta unani-
me de toda la comunidad catdlica, y por supuesto no
es aceptada ni por los protestantes ni por la Iglesia or-
todoxa. Todos aquellos que no admiten el calendario



gregoriano se seguiran rigiendo por
el calendario juliano, al menos du-
rante algin tiempo, mayor o me-
not. Y aunque civilmente se puede
hoy decir que el gregoriano es el ca-
lendario oficial universal, no sucede
lo mismo con los calendarios reli-
giosos, y por ello la Iglesia ortodo-
xa tiene en ese tiempo un retraso de
diez dias en sus fechas, que hoy ha
crecido hasta los trece dias.

Si Felipe II recibe el apelativo de
rey prudente, lo demostr6é cumplida-
mente al determinar como habria de
hacerse la reforma en sus territorios.

Cervantes muri6 diez dias antes que
Shakespeare.

Se cuentan diversas anécdotas a
propésito de estos hechos.

La primera es que Santa Teresa de
Jestis muri6 en la noche del 4 de oc-
tubre de 1582. Dia establecido en la
Bula de Gregorio XIII como el de la
reforma. Asi que, pasada la media
noche del 4 de octubre, era 15 de oc-
tubre del mismo afio. Hoy se celebra
Santa Teresa el 15 de octubre, que
pudo ser el dia de su entierro.

Algunas malas lenguas, con gracia
pero con poco rigor histérico, cuen-

Es facil imaginar que la supresion de
mas de una semana en cualquier te-
rritorio llevarfa consigo el determi-

tan que algunas monjas han presumi-
S I do de que los «diez» dias que parece
- reaeo haber entre el 4 y el 15, estuvo la San-

nar, como pasatfa hoy, el monto de
los salarios mensuales, los pagos a
plazos, el coste de los alquileres, la
supresion de ciertas deudas, etc. Todo ello lo tuvo en
cuenta, a su modo y en su tiempo, el rey, tanto para los
territorios de la peninsula como para los de ultramat.

La segunda cuestion que se plante6 en la reforma fue
evitar mas retrasos en el futuro. Se establece el afio tropi-
co en 365,2425 dias, es decir mas corto que el juliano, lo
que significé que cada cien afos largos se desfasarfan
ambos calendarios en otro dfa mas. Concretamente
setfan tres dias cada 400 afios. Por ello se determiné que
de los cien afios bisiestos que correspondian, se elimina-
sen automaticamente tres de ellos, a saber los de los anos
centenarios que no fuesen multiplos de 400. O sea, que
setfa bisiesto el afilo 1600, pero no lo setfan ni 1700, ni
1800, ni 1900, aunque de nuevo el 2000 setfa bisiesto, co-
mo hemos podido comprobar en su

El Papa Gregorio XIII
responsable de todo ésto.

ta incorrupta.

Una segunda anécdota: Fue en
1752 cuando el parlamento inglés de-
cidi6 acomodarse al calendatio gregoriano. Se afirma que
la gente sali6 en manifestacion a las calles para que se les
devolviesen esos once dias que fue preciso suprimir en
esa época. Se dice también que Voltaire se habfa burlado
de los ingleses que preferfan estar en desacuerdo con el
sol antes que en acuerdo con el Papa de Roma.

La tercera, rigurosamente historica, cuenta que el ca-
lendario juliano se habfa mantenido en la época de los
zares. Y cuando la revolucién bolchevique decidié aco-
modarse, en 1918, a la reforma gregoriana tuvieron ne-
cesidad de eliminar 13 fechas de su calendario para igua-
lar las fechas. Y por ello la revolucion que tuvo lugar el
25 de octubre de 1917, se celebrd todos los anos, tras la

aceptacion del nuevo calendario y mientras duré la
URSS, el dia 7 de noviembre.

momento. Ello explica que si esto no se
hubiera aplicado, el equinoccio de pri-
mavera se habria seguido retrasando
hasta esos trece dias que hemos dicho.

EL 23 DE ABRIL DE 1616

Segtn lo que hemos visto, cuando
en Espafa era el 23 de abril de 1616,
sabado, en Inglaterra no era sino el sa-
bado 13 de abril. Mientras que cuando
en Inglaterra era 23 de abril de ese
afio, era martes, y en Espafa, martes 3
de mayo. De manera que la coinciden-

cia de fechas en la muerte de los dos

De esto hace ya casi un siglo, pero no
ha habido ninguna novedad en el gre-
goriano, porque el afio 2000 fue bisies-
to, como tenfa que ser. As{ que si la Igle-
sia ortodoxa, que sigue el calendario ju-
liano en las celebraciones religiosas, de-
cidiese hoy acomodarse a nuestro calen-
dario también tendrfa que suprimir
trece fechas.

Como colofén se puede anadir que
este afio 2016 los catdlicos celebraran
la Resurreccion el 27 de marzo, mien-
tras la iglesia ortodoxa la pospondra
35 dfas, aunque las dos confesiones si-
gan al pie de la letra, cada una en su
calendario, las recomendaciones del

escritores, no significé coincidencia
en el dia del suceso. En consecuencia

Christhopher Clavius jesuita aleman y reco-
nocido matematico y astrénomo que ide6 la
formula para el calculo de los dias.
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Concilio de Nicea. Pero esa es otra
historia. ..
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Programacion Mayo-Junio 2016

Mayo

Junio

Martes, dia 7

Martes, dia 21

Salon de la Casa Revilla. (19.30 horas)

EDUARDO PEDRUELQO,
Director del Archivo Municipal
«Miguel de Cervantes en Valladolid».

Martes, dia 14

Salon de la Casa Revilla. (19.30 horas)

LUIS MIGUEL ENCISO,

Catedritico
y mientbro de la Real Academia de la Historia
«l.a Monarquia en la Transicion.

Cultural Gaceta Cultural

Gaceta

Salon de la Casa Revilla. (19.30 horas)

JESUS QUIJANO,

Catedritico de la UV a

«Reformas pendientes: transparencia democratica y
sistema electoraly.

Martes, dia 28
Salon de la Casa Revilla. (19.30 horas)

JESUS MARIA PALOMARES IBANEZ,
Catedratico Emérito vitalicio de la Ul a
«En el 800 aniversario de los Dominicos:

Un convento de Castilla y sus relaciones
con la Monarquia (1276-1605)».

Cultural Gaceta Cultural
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